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MADRUGADA

FUNDACION

esde el afio 2015 Fundacion Madrugada a nutrido de con-

tenido cultural especializado a la region y al pais, apor-

tando una vision innovadora en el cruce interdisciplinario

entre sectores como el Disefio y la Artesania, asi como la

economia territorial estableciéndose como un polo des-
centralizado de oferta al estar en una region distinta a la Metropolitana,
diversificando el acceso y la inclusion a publicos y co-publicos fomen-
tando la participacion distribuida, poniendo en el centro aquello que las
personas pueden tener en comun: mejorar su calidad de vida, ciudad o
su pueblo, conocer a otras personas del barrio interesadas en la misma
idea, su conexion con su entorno mas proximo, desde las logicas de la
experimentacion y el prototipado tan afines a los dos sectores abordados;
sirviendo como un vivero de transferencias entre generaciones de saberes
y practicas, tomando al patrimonio como algo dinamico y al sujeto como
participe de su desarrollo cultural.

Nuestro objetivo es desarrollar un plan de gestion de largo plazo que
implemente la continuidad del trabajo de Fundacion Madrugada en su
vinculacion con los sectores Disefio y Artesania estableciéndose como un
polo de produccion de contenido cultural en base a los pilares, Produc-
cion, Mediacion e Investigacion. Buscamos aumentar las capacidades de
sostenibilidad en relacion a la gestion, los recursos econdmicos y asocia-
tividad, entendiendo que esto sera de resonancia para nuestra programa-
cion disponible a la ciudadania, ofreciendo un observatorio constante de
practicas y un laboratorio abierto de exploracion.

Alejandra Sepulveda H.
Fundadora ONG Madrugada
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La Fundacion

Apoyamos y tejemos alrededor de las personas,

las organizaciones y las comunidades.

Fundacion Madrugada nace el
afno 2015 como una organizacion
sin fines de lucro, motivada por la
promocion de la asociatividad en
los sectores productivos de la in-
dustria creativa, particularmente
los relativos al disefio y artesania.
El directorio esta conformado por
4 disefiadores.

Misién

Apoyar la gestion de cultores arte-
sanos y disefiadores, con activida-
desy un programa que fortalezcan
una red y promuevan estrategias
con el proposito que las practicas
artesanales se mantengan a través
de las generaciones, en donde el
Disefio es un factor fundamental
en todas las fases de la cadena de
valor.

Visiéon

Creemos que el patrimonio es un
concepto dindmico y que las van-
guardias se levantan desde las lo-
calidades en base a su tradicion.

2016.

Octubre nace Colaborafest (festival
internacional de disefio y econo-
mia social) que en su primera ver-
sion de dos dias, trato el tema del
financiamiento compartido y las
cooperativas. Diciembre comienza
a operar el ler Banco del Tiempo
en Concepcion, instancia que bus-
ca fortalecer los lazos entre los ac-
tores creativos de la ciudad, ofre-
ciendo un sistema de intercambio
de oficio, o trueque.

2017.

Septiembre 22 Colaborafest, esta
vez el festival tiene una duracién de
3 dias con invitados internacionales
y locales, se incluyen nuevos aus-
piciadores privados y se financia a
través del Fondo de Cultura, linea
festivales, area Disefio. Noviembre,
participamos como curadores del
libro disefio en la region del Bio
Bio, seleccionando 2 exponentes
del disefio local.

2018. Noviembre 32 Colaborafest,
enfocado en la vinculacion justa
del Disefio y la Artesania, con una

extension en Chillan. Con un pu-
blico de 350 personas en total y 8
negocios beneficiados en una pro-
gramacion que incluia 2 lineas: for-
macion en negocios justos de triple
impacto y abierta a publico general
con diadlogos, charlas y exhibicion
de documentales.

2019.

Enero a Diciembre, se ejecuta el
programa de Intermediacion Cul-
tural Manufactura Nacional para
la Artesania y el Disefio en base a
4 pilares que son la produccion,-
visibilizacion, comercializacion e
investigacion. Se desarrollan 6 re-
sidencias de produccion en terri-
torios de tradicion y materia prima
artesanal, se implementa 1 tienda
temporal de artesania, 2 talleres a
artesanos tradicionales. En Diciem-
bre se realiza el 4to Festival Inter-
nacional Colaborafest.

2020.
Se adapta la programacion de Ma-
nufactura Nacional a formatos vir-
tuales.



Directorio

Alejandra Sepuveda Hernandez
Hernan Diaz Galvez

Oscar Carrillo Zufiiga

Luis Tiznado Gomez

Equipo

Alejandra Sepuveda / Directora ejecutiva

Valeska Roa / Coordinadora de actividades

Eduardo Reyes / Medicion de impactos y evaluacion de actividades
Yeribert Galaz / Gestor de financiamiento

Gonzalo Benedetti / Coordinador de Disefio

Karina Garrido / Encargada de plataforma de comercializacion
Pablo Azcarate / Encargado de comunicaciones

Luis Rojas V. / Disefiador Gréfico

Camila Gallardo / Disefiadora Grafica

Andrés Diaz /Disefio web

Marcelo Encina /Disefio editorial

Gino Zavala / Registro fotografico

Angel Mendez / Realizador Audiovisual

Suildn Salinas / Estudiante en Practica (Gestion Cultural)

Asesores

Pablo Ocqueteau . Fundador Mapuguaquen
Gerardo Wijnant . Asesor en Comercio Justo
Cristian Figueroa . Fundador TejeRedes
Jorge Tagle . Fundador ONG TPH

Que es

Manufactura

Nacional

Manufactura Nacional es un
programa de intermediacion que
propone 4 pilares fundamenta-
les como proyectos que inte-
ractuan entre si, de produccion,
visibilizacion, comercializacion
e investigacion en la busqueda
de nuevas audiencias para la
artesania y el disefio, basado en
la experimentacion, el cono- ci-
miento y el aprendizaje compar-
tidos que promueve la implica-
cion ciudadana en la produccion
cultural de territorios desplaza-
dosy la ciudad.

Con sede en la region del Bio-
Bio, busca la participacion,

conectividad, innovacioén, acce-
sibilidad, diversidad y experimen-
tacion de disefiadores, artesanos
y consolidacién y apertura a nue-
vos publicos que abre un dialogo
entre el afueray el adentro de la
produccion artesanal contem-
poranea, técnicas patrimoniales y
el sector disefio invitando y apo-
yando a creadores y otros agen-
tes culturales y sociales. A través
de colaboraciones experimen-
tales entre estas dos disciplinas,
investiga sobre la produccion vy
sus canales de comercializacion,
preocupados por el retorno social
y el potencial multiplicador de sus
practicas.



MANUFACTURS

1. Apoyar la
gestion de
cultores artesanos
y creadores
disefladores con
un programa

que promueva
estrategias para
generar nuevas
audiencias para
que el patrimonio
artesano se
mantenga a través

de las generaciones.

2. Promover la
visibilizacion y
circulacion de
proyectos de
disefio vinculados

a la artesania, que
aporten valor
innovando en el uso
de materias primas,

técnicas productivas,

generando impacto
economico y social
del producto,
desarrollando una
cultura de comercio
justo.

3. Colaborar en

la dinamizacién
de territorios
rurales, mediante
la formacion de
nuevas audiencias
y consumidores
para la artesania
contemporanea.
//(Promover

el concepto
“patrimonio
humano vivo’,
“sello de excelencia
de artesania”.
comercializacion).

4. Visibilizar el
relato patrimonial
detras de técnicas
artesanales

de creacion

de productos,
otorgando un
valor diferenciador
y estratégico

en elingreso a
nuevos mercados.
// (Fomentar

y promover

el consumo
responsable y
consciente por parte
de la audiencia).

5. Generar

redes virtuosas
entre saberes
tradicionales y
metodologias
vinculadas al
sector disefio.
incrementando asi
el uso del trabajo
colaborativo como
medio creativo,
para la valoracion
y resguardo del
oficio artesanal

en un contexto de
diversidad cultural.

La ciudad y su relacion
con el territorio rural es el
escenario que da sentido,
que completay abre la
produccion experimental
y artistica. Manufactura
Nacional conecta el
dentro y fuera del espacio
privilegiado del disefio y
funciona como caja de
resonancia de practicas
de base como la
artesania. Es el laboratorio
desde el que se facilitan,
apoyan y desarrollan
proyectos artisticos
vinculados con el interés
comun, preocupados

con el retorno social

y afectados por las
necesidades y deseos de
todos los que participan
en ellos, y otros que aun
no lo hacen. Apoya y teje
alrededor de las personas
y las comunidades que
hacen ciudad.

6. Difundiry
promover iniciativas
publicas o privadas
vinculadas al disefio
de productos
relacionados

con la artesania,
fortaleciendo el
tejido cultural.
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Como se estructura
el programa
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PRODUCCION

PRODUCCION
o Residencias

VISIBILIZACION

o Espacio Némade (traspaso de
herramientas de Disefio)

e Fuera de Serie (charlas fuera
de contenedores culturales
habituales)

¢ Hecho en Casa (procesos de
produccién en vivo y en directo)

Residencias
1. Metodologia
2. Vivero de Transferencias
3. Residentes y su perfil
4. Hilo conductor, la comida
5. El material y su conexién
con el territorio
6. Catalogo de objetos

COMERCIALIZACION
o Tienda Virtual

INVESTIGACION

Residencias Objetos del Dia
1. Quées
2. Residentes y su perfil
3. Materialidades
4. Catalogo de objetos
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Residencia

Las residencias Manufactura Na-
cional se enmarcan en la estrategia
de intermediacion para el Disefio +
Artesania que buscan generar una
permanente transferencia y dialo-
go por parte de los residentes, con
tiempo exclusivo para la actividad.

El territorio y su conexion con el
material definieron la seleccion de
las técnicas de cada convocatoria:
Greda, Madera, Nocha, Lana, Crin;
con un hilo conductor que es la
comida y sus productos emergen-
tes para re-instalar a la artesania en
la generacion de objetos que res-
pondan a necesidades del entorno
y la comunidad, en un laboratorio
de exploracion colectivo en base a
una metodologia de 8 pasos.

Durante este primer ciclo se trabajo
con 28 disefladores/as y artesanos/
as provenientes de diferentes zonas
del pais, quienes aportaron con su
capital cultural al colectivo.

Los desafios a abordar fueron los
contenedores para la cerveza arte-
sanal, la Quinoa como un superali-
mento en contexto de turismo out-
door, los mercados de intercambio
espontaneos y la recoleccion de
setas del bosque.



Publico

Para esta actividad redefinidos
como co-publicos al estar insertos
en la participacion y la co-creacion
del conocimiento y contenidos.

-Ocupacioén: Disefladores y Arte-
sanos contemporaneos, se dedi-
can a la Produccion de objetos con
base artesanal y/o gestores inter-
mediadores de Disefio y Artesania.

-Edad: 25 - 55 afios.
-Motivaciones: ampliar redes en-

tre sus propios pares, acceder a

Objetivos

nuevo contenido tedrico y meto-
dologico, diversificar practicas pro-
ductivas en la creacién y conectar
con territorios y entes de tradicion
con conocimiento ancestral.

-Barreras de acceso: Falta de
tiempo, el cual dedican a sus pro-
pios procesos productivos; Ines-
tabilidad econdmica, que se rela-
ciona con la primera, existiendo
latente la emergencia de la baja
comercializacion; barrera territo-
rial, se encuentran en territorios
alejados donde se ha entregado la
oferta programatica.

.Promover la visibilizacion y circulacion de proyectos de disefio vinculados
a la artesania, que aporten valor innovando en el uso de materias primas,
técnicas productivas, generando impacto econdmico y social del produc-
to, desarrollando una cultura de comercio justo.

.Re-instalar a la artesania en la generacion de objetos que respondan a
necesidades del entorno y la comunidad.

.Generar redes virtuosas entre saberes tradicionales y metodologias vincu-
ladas al sector disefio. incrementando asi el uso del trabajo colaborativo
como medio creativo, para la valoracion y resguardo del oficio artesanal en
un contexto de diversidad cultural.

1. Metodologia

La metodologia de las residencias fue elaborada a través de un proceso
participativo en conjunto a los asesores y miembros del tejido social en torno
al Disefio. Posteriormente sistematizada y testeada para ser aplicada.

| ETAPAS DE EXPLORACION

1 LEVANTAMIENTO DE NECESIDADES
Caracterizacion de necesidades cotidianas en torno a los objetos. Esta
informacion sera levantada dias previos a la residencia.

ACTIVIDAD: DIARIO DEL USUARIO,

técnica cualitativa para recoger datos sobre lo que hacen y sienten los
usuarios.(1 semana)

Habitos: ;A qué hora del dia los usuarios utilizan un producto?
Escenarios de uso: ;Cudl es el contexto en que se usa el producto/solu-
cion o se hace la actividad?

Actitudes y motivaciones: ;Qué motiva a las personas a hacer tareas
especificas? ;Qué etapas las componen?

Il ETAPAS DE COMPRENSION

iy PP T T AT

{ALCO [ ALTO BIO LA
(hiama
‘“wmm e Lotk g b cegtle
- L ik
> {1 psbenek o | dnmye
e
3 Furme 416 2
SR Reamkalles

= Turhbe ;
ey eyl

et it

2 CAPITAL CULTURAL

El contenido transferible con el que cada participante se enfrenta a la
actividad, los activos sociales particulares, que haran de cada residencia
un vivero dinamico.

ACTIVIDAD: PRESENTACION PERSONAL,
Cada residente presenta visualmente cuales son sus motivaciones, re-



ferentes, biografia asociada al oficio que desarrolla y sus proyecciones
futuras. (2 horas)

3 MATERIAL

Entendiendo esta variable como las caracteristicas intrinsecas de la ma-
teria prima original en su territorio. La relacion con el lugar de extraccion,
problematicas actuales, relato historico, principales actores y caracteris-
ticas del contexto.

A. HISTORIA DE USO
La identificacion con de una necesidad local vinculada a la historia del
material, para la resolucion colectiva a través de un producto utilitario.

ACTIVIDAD: CARACTERIZACION DEL MATERIAL.

Objetivo general: entregar un relato que explique la relacion del objeto
tradicional, con el patrimonio, experiencias y territorio trabajado. - Pri-
mera parte: Tabulacion de la informacion (1 hora). En esta etapa permite
ordenar y sistematizar la informacion. - Segunda parte: Desarrollar un
mapa de trayectoria. (1 hora)

B. RUTA DEL MATERIAL INMERSION PROFUNDA
(media jornada). Se inicia “la ruta del material” se visitard mestros en el
oficio del trabajo con el material y su extraccion.

C. RUTA DEL TERRITORIO INMERSION PROFUNDA

(media jornada). Se inicia “la ruta del territorio” en donde cada participan-
te se relacionara con el contexto particular del territorio visitado, en esta
etapa participa ademas un invitado/a local.

ACTIVIDAD: EXPLORACION DEL TERRITORIO

EN DONDE SE ESTA INMERSO

- Herramienta de observacion AEIOU: cada participante eligird una vocal
para observar el contexto del territorio. (3 horas)

- Herramienta mapa-moodboard utilizado para sistematizar visualmente
las caracteristicas y observaciones del lugar utilizado como insumo de
creaciéon y produccion. (1 hora)

4. PROCESO Y CO-CREACION
Diferentes metodologias unidas por etapas, incluyendo momentos creati-
vos y reflexivos. Rituales propios relacionados a la materia.

ACTIVIDAD: ETAPA EXPERIMENTAL - APRENDIZAJE

(2-3 hrs. dependiendo del experto)

Mediante la guia de un experto, se realizaran diversos ejercicios de apro-
ximacion y dominio del material, con grados incrementales de dificultad
técnica. Cada ejercicio cerrara un proceso reflexivo visualizando los poten-
ciales del material.

111 ETAPA DE PROPUESTA

ACTIVIDAD:

Entrevista para empatizar: El foco de la entrevista es llegar a las histo-
rias significativas del maestro en su relacién con el material (datos mas
emociones involucradas) (10 a 20 min.)

5 PROTOTIPO
Engloba todos los procedimientos técnicos y tecnologicos utilizados para
transformar la materia prima en productos. PROCESO CONVERGENTE



ACTIVIDAD 1: PROTOTIPADO RAPIDO (1 hora)

En subgrupos se trabajara con materiales basicos (cartdn, papel, tijeras, pe-
gotes, etc.) para dar forma a las 3 ideas seleccionadas (10 min. max.). Luego
cada residente presenta el prototipo, lo explica y abre la conversacion.

ACTIVIDAD 2:

PROTOTIPADO, PRUEBAY ERROR

(media jornada/jornada completa).

Desarrollo de prototipo del producto resuelto en la materialidad traba-
jada.

7. ENCUENTRO CON EXPERTOS

Encuentro abierto para los residentes, con expertos/as de Disefio y Arte-
sania en temas de comercializacion y cruce con el mercado.

Se desarrolla ademas un andlisis FODA de cada proyecto, marca, en con-
junto con los residentes.

8. PRODUCTO RESUELTO

DE CODIGO ABIERTO

Producto pensado de manera colaborativa que se entrega a la comu-
nidad en una etapa resuelta pero no finalizada. Queda disponible para
la mejora de acuerdo a las necesidades de los usuarios o propuestas de
otros disefiadores/artesanos.

ACTIVIDAD: El producto sera traspasado a planimetria se le otorga una
licencia y se subird a una plataforma digital que permita su distribucion
previa solicitud. Entrega de manual de implementacion, que consideran-
do de manera detallada los pasos a seguir y las restricciones o limitacio-
nes a considerar.

2. Vivero de
Transferencias

Las residencias son espacios de
produccién colaborativa para di-
seflo y artesania contemporanea,
que consisten en la estadia por
4 dias en un territorio especifico
buscando la inmersion en el oficio
para generacion de nuevas obras
(productos) siguiendo el paso a
paso de una metodologia. Es por
esto que las Residencias conciben
la obra mas alld de la produccion
o la creacion de objetos estéticos,
sino mas bien como un proceso
que busca el cruce de las practicas
como un vivero dinamico.

Se busco siempre el trabajo en tor-
no a una materia prima especifica
y un objeto, concentrando siempre
la experiencia en torno al patrimo-
nio territorial de la materia.

Los residentes se seleccionaron
en base a criterios esperables en
la gestion de sus proyectos, como:
grado de innovacion, sustentabili-
dad, potencial de internacionaliza-
cion y capacidad transformadora;
es decir, proyectos que vinculen
artesania y diseflo con base inno-
vadora (fase semilla o desarrollo)
capaces de transformar la econo-
mia y la sociedad, generar mayor
bienestar social y ser viables.

Fueron 6 cupos para residentes
que postularon a nivel nacional en
las siguientes areas:

Artesania contemporanea.
Disefio de espacios e interiorismo.
Disefio industrial / producto.
Disefio de moda, textily
complementos.



Valor de diseiio

El disefio nos extiende numerosas herramientas de experimentacion que
pueden ser aplicadas a la busqueda de nuevos lenguajes materiales. Si
desglosamos sus propiedades podemos encontrar muchos caminos para
explorar: propiedades masicas, térmicas, mecanicas, opticas y superficia-
les, son diferentes puntas de la madeja.

Entendiendo que el nivel de innovacion depende de la diferencia com-
parativa con aquello instalado en el mercado o en el sistema productivo,
proponemos organizar las variables mas relevantes en la exploracion ma-
terial desde el disefio, a partir de cuatro escalas complementarias:

MATERIAL: Entendiendo esta variable como las caracteristicas intrinsecas
de la materia prima original, podremos encontrar desde materiales tra-
dicionales hasta materiales emergentes, incluyendo tanto los materiales
naturales como los sintéticos.

PROCESO: Esta variable engloba todos los procedimientos, técnicas y
tecnologias utilizadas para transformar la materia prima en productos. Asi,
podremos utilizar procedimientos estandar o practicas experimentales,
segun apliguemos técnicas instaladas o busquemos nuevas formas de
procesar el material.

APLICACION: Dentro de esta variable se incluyen las diversas configura-
ciones de producto para la cual se esta explorando el material. Entonces,
podremos disefiar en funcion de una tipologia corriente e instalada, o in-
tentar generar una nueva.

TRADICION: Esta variable corresponde al arraigo territorial, patrimonial y
relatos presentes en la produccion y concepcion del quehacer del pos-
tulante.

3. Residentes y su perfil

Los residentes fueron seleccionados mediante convocatoria abierta a nivel
nacional y postulaban a través del sitio web www.manufacturanacional.
org. El ambito de desarrollo de quienes postulan debe estar relacionado
con el sector del disefio y la artesania, asi como con la generacion de
impacto social, econdmico o medioambiental.

Es esperable que demuestre una trayectoria en torno a su quehacer y que
presente ciertas variables en su trabajo como la técnica hecho a mano o
el uso de materia prima sin mucha intervencion.

El siguiente es un listado de la seleccion 2019:

RESIDENCIA
LA GREDA
COLIUMO
MAR/2019
Lisette Godoy Beatriz Donoso Catalina Espejo
@Deninhue @Puragreda @Redtorno

Consuelo Ceballos Santos Herrera
@Terrapazmuralesdetierra Maestro Alfarero

RESIDENCIA LA
MADERA
LAS TRANCAS
MAY-OCT/ 2019
Eugenia Rojas Pablo Ulloa Andrés Vera
@Milajuguetes @3dimenciones.cl @Tallerdalle

Gustavo Concha Edson Mallegas Manuel Astudillo
@Paisajeros @Nomadeartehechoamano @Liebrelibretaller

Jhon Parra Manuel Martinez Héctor Subiabre
@Trolef._ @Omakase_crafts @Juandenadie



RESIDENCIA
LA NOCHA
CANETE WS
JUL/2019 G
Delia Robles
@VYavalla
Lorea Diaz Rocio Schatzke
@Loredana.ana @Trenzadosdecutemu
RESIDENCIA
LA LANA
ALTO BIOBIO .
NOV/2019 “ : |
Karina Garrido Carla lloa Camila Larsen
@Voyatejer @Tramalalana @Contijeras

Alejandra Leal Serena Marchant Gisela Pérez
@Laoveja_n @Serena.love.projects @Telaresypuntos

4. Hilo conductor,
la comida

El Food Design es considerado actualmente como una disciplina emer-
gente liderado en sus inicios por disefladores industriales y arquitectos,
pero cuyos origenes en el mundo son tal vez infechables (desde los pa-
lillos chinos, pasando por las invenciones de Leonardo Da Vinci hasta las

primeras acotaciones del Food Design como disciplina en ltalia).

Segun el Manifiesto presentado en
2002 por la “Associazione per il Di-
segno Industriale” (ADI) editado por
Paolo Barichella y aprobado por los
miembros de la misma, se escribe
que "En lo especifico, Food Design
es la pre-figuracion del acto ali-
menticio; en sintesis la actividad de
elaboracion de un proceso mas efi-
caz que hace mas facil y contextua-
lizada la accion de tomar una sus-
tancia comestible en un contexto,
ambiente y circunstancia de con-
sumo determinada, en relacion con
un campo de analisis sociologico,
antropoldgico, econdmico, cultural
y sensorial”. (1)

Entonces se podria decir que, el
Food Design innova productos, ser-
vicios y/o experiencias relaciona-
das con los alimentos, dotandolos
de nuevos significado cognitivos,
emocionalesy sensoriales que retan
los actuales patrones alimenticios,
sin perder de vista sus beneficios
nutritivos, sociales y/o culturales.

Entre sus pioneros encontramos a
Marti Guixé, Disefiador Industrial de
origen catalan cuyos productos en
este campo fueron revolucionarios
para la época. En palabras de Guixe,
“El Food Design hace posible pensar
en los alimentos como un produc-

to de disefilo comestible, un objeto
que niega toda referencia a la co-
cina, tradicion y gastronomia” (2),
segun Guixé el Food Design tuvo
su primera aparicion en su exhibi-
cion SPAMT en 1997 en Barcelona,
aunque en 1983 ya se contaba con
“Marille”, el disefio de pasta del dise-
flador automotriz ltaliano Giorgetto
Giugiaro, y en 1986 "“Mandala”, dise-
fada por el reconocido disefiador
industrial Philippe Starck.

Algunas de las primeras publicacio-
nes relacionadas a la disciplina del
Food Design surgen en 2002 con
el libro "Food by Design” del dise-
fador y arquitecto italiano Antonio
Gardoni, (libro colaborativo en el
que se publicaron aportaciones de
disefladores como Marc Newson,
Ron Arad y PhilipeStarck), varias
aportaciones de Marti Guixé, entre
ellas el libro "Food Design” (2003)
y en 2005 los arquitectos Sonja
Stummerer & Martin Hablesreiter
publican en Austria el libro “Food
Design — de la Funcion al Disfrute”,
por mencionar solo algunas.

El Food Design es una rama del di-
seflo cuya area de trabajo es mas
amplia, segun la International Food
Design Society, existen seis subca-
tegorias:



1. Disefio con comida: Aquel que
trabaja directamente con la modi-
ficacion quimica y fisica de los ali-
mentos, aqui se pueden encontrar
la cocina molecular y transforma-
ciones de los alimentos mas alla de
su cocimiento.

2. Disefio de productos alimenti-
cios: Aquella categoria que disefia
productos hechos de comida para
SU CONSUMO Masivo.

3. Disefio para alimentos: Tal vez
esta sea el area mas apegada al
disefio industrial cuando de Food
Design se habla, pues es el dise-
fio de todos aquellos productos
para preparar la comida, coci-
narla, servirla, presentarla, alma-
cenarla, etc.

Cruce de ideas

4. El disefio inspirado en alimentos:
Es aquel que toma como referen-
cia algun alimento para generar un
objeto, por ejemplo un mueble, un
accesorio, etc.

5. Disefio de espacios alimenticios:
Aquel que se encarga de distribuir,
organizar y diseflar los espacios
donde se consumen alimentos,
comprende desde la iluminacion,
la musica y la temperatura hasta el
vestuario de los empleados.

6. Disefio de platillos: Aquel que de-
termina el balance, color, forma y
acomodo de los alimentos dentro
de un plato para su presentacion.
Consiste en trabajar como si el plato
fuera un lienzo de pintura y la comi-
da fuera el material de trabajo.

En este ambito, EL VIVERO DE TRANSFERENCIAS se puede definir como el
intercambio de conocimiento y/o ideas para un mutuo enriquecimiento
entre los participantes de un equipo, también denominado fertilizacion
cruzada (cross-fertilization), en este modelo el todo es mayor que la
suma de sus partes, por ejemplo el tan comentado caso de éxito a nivel
mundial del restaurante “El Bulli” liderado por el Chef espafiol Ferran
Adria o el local Borago liderado por Rodolfo Guzman.

Experiencias
en laboratorio

La Greda, la urbana cerveza artesanal

En Coliumo constatamos un progresivo abandono de las actividades de
pesca y recoleccion. Esto ha sido fuertemente motivado por la crisis de es-
casez de productos que se experimenta desde hace varios afios. Coliumo
hoy en dia se plantea un escenario de transformacion. Frente a la crisis que
enfrentan las actividades de recoleccion y pesca, sus habitantes se plantean

nuevas perspectivas. Quienes mantienen el apego con su territorio ven en
el turismo posibilidades de mantener la subsistencia de localidad, por lo que
han realizado cursos, capacitaciones y proyectan nuevos emprendimientos
con la finalidad de atraer turistas y generar nuevas fuentes de ingreso a partir
de esta actividad.

Por otro lado asociado al turismo tenemos el consumo de cerveza. Du-
rante los ultimos afios, Chile ha crecido exponencialmente el consumo de
cerveza, pasando de 25 litros per capita al afio en 2002 a 47 litros el 2017,
esto debido a diversos factores. Segun la Asociacion de Productores de
Cerveza de Chile A.G (ACECHI), las razones se deben a la mayor sofistica-
cion del consumidor, ser una bebida con un menor contenido de alcohol,
el aumento del consumo de mujeres, entre otros. Esto ha incrementado
el crecimiento de la industria cervecera, tanto como en la diversificacion
de la oferta, como el nacimiento de nuevos productores de cerveza, au-
mentando desde 30 empresas en el aflo 2005 a 587 el afio 2015. Dentro
de la variedad cervecera encontramos las llamadas cervezas artesanales,
que se diferencia ante la cerveza industrializada por su método de produc-
cion; los procesos son mucho menos mecanizados, con menos alcance
de productos, pero que constantemente trabajan en mejorar la calidad del
producto, ademas, cabe destacar que no utilizan conservantes fuera de
los elementos que se utilizan para fabricar cerveza (agua, lUpulo, malta y
levadura). Durante los ultimos afios han nacido gran variedad de cervece-
rias artesanales en el territorio nacional, lo cual todo indica que la industria
cervecera no tiene hasta el momento, un final, sino un mayor crecimiento
que viene a satisfacer las exigencias de los consumidores y a convertirse en
un mercado de expansion del territorio Chileno.

Como desafio para los residentes se presentd esta propuesta como una
alternativa a la oferta gastronomica de la caleta, al existir produccion de
cerveza en la zona, conectando el material con la resolucion de un conte-
nedor que hable del territorio.



La Madera, el superalimento de la Quinoa

El Valle las Trancas, donde se sitUa esta residencia, pertenece a la comuna
de Pinto, de la recientemente creada Region de Nuble, esta comuna po-
see una poblacion de 11.400 habitantes, siendo Las Trancas una de sus lo-
calidades de mayor cantidad de habitantes y empuje econdmico de toda
la comuna, debido al alto nivel de su propuesta turistica junto al sector
de Nevados de Chilldn. La comuna de Pinto posee una superficie de 1164
km?2 y estd emplazada transversalmente entre el Valle de la Depresion In-
termedia y la Cordillera Volcanica, limitando al este con la Republica de
Argentina.

Entre las principales actividades econdmicas presente en la comuna, sin
duda el turismo es la de mayor connotacion, ya que ademas presenta un
gran valor ecologico y paisajistico, por lo que se nutre y nutre fuertemente
a la identidad de la comuna.

La comuna de Pinto ha sido recientemente declarada Zona de Interés Tu-
ristico (ZOIT), el 22 de enero de 2018. Esta forma parte, ademas, de la Re-
serva de la Biosfera “Corredor Bioldgico Nevados de Chillan — Laguna del
Laja”, declarada en 2011 por la UNESCO, debido a su condicion de hotspot
de alta biodiversidad, incluyendo la Reserva Nacional Nuble. Existe un im-
portante flujo de visitantes. En el afio 2016 pernoctaron en la zona cerca
de 300 mil turistas nacionales y extranjeros, ubicandose dentro de los Top
10 de los destinos turisticos nacionales.

La Quinoa como alimento es reconocida por ser considerada un supera-
limento, es una planta andina que se origind en los alrededores del lago
Titicaca de Peru y Bolivia. La Quinoa fue cultivada y utilizada por las ci-
vilizaciones prehispanicas y reemplazada por los cereales a la llegada de
los espafioles, a pesar de constituir un alimento basico de la poblacion de
ese entonces. Es por esto que se vincula a la residencia emplazada en una
zona de turismo outdoor, siendo una oportunidad futura como snack o
complemento alimenticio luego de practicar deportes de montafia.

La Nocha, la cocina extendida al bosque

La comuna de Cafiete esta ubicada a 137 kildmetros al sur este de la ciu-
dad de Concepcion, capital de region del Biobio. La comuna fue fundada
por don Garcia Hurtado de Mendoza en Enero de 1558 con el nombre de
Cafete de la Frontera 3 kildmetros al oeste de su actual ubicacion, pero
tras los sucesivos enfrentamientos entre espanoles y el pueblo mapuche,
ésta debiod ser trasladada varias veces hasta su refundacion en el actual
emplazamiento el 12 de noviembre de 1868. Cafiete es considerada “ciu-
dad histdrica” ya que en sus alrededores se desarrollo la batalla de Tucapel
y ocurrié la posterior muerte de Pedro de Valdivia, el 25 de diciembre de
1553, entre otros eventos de significativa importancia.

Tradicionalmente, para las familias mapuche ha sido de mucha importan-
cia la recoleccion de distintos recursos del bosque, tanto en su alimenta-
cion como en el uso de materias primas para la medicina y construccion
de herramientas y utensilios. Historicamente, hombres, mujeres y nifos
han participado en estas labores, desarrollando distintas actividades, ase-
gurando la transmision de conocimientos ligados al uso de los recursos
vegetales, nativos e introducidos, al interior de la familia y la cultura.

La recoleccion es considerada una practica de mucha relevancia, tanto
asi que cuenta con una serie de ritos que indican su caracter organizado y
normado, lo que posiblemente también se da en la recoleccién de plantas
para otros usos, como por ejemplo la oracion para solicitar la extraccion
de la planta, explicacion a la planta del motivo por la que se recolecta, re-
coleccion la planta teniendo especial cuidado en dejar una parte que ase-
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gure su reproduccion, vy la retribucion o “pago” que se devuelve a la tierra.
En esta actividad es que los recipientes que se pueden emplear para la
recoleccion son muy variados, tanto en su forma y tamafo como en los
materiales de que estan hechos. Por su forma pueden ser bolsas, ma-
cacos, cestas, espuertas, canastos, cajas, etc. Las diferencias entre ellos
estriban en la forma de sostenerlos y transportarlos. Las bolsas y macacos
se llevan colgados del cuerpo, bien al cuello o al hombro con una cinta
o correa de sujecion, bien con un sistema mas complejo tipo arnés. Los
cestos, espuertas, canastos, cajas, etc. se trasladan de un lugar a otro y se
depositan en el suelo donde se van colocando los frutos.

La Lana, el mercado espontaneo rural

La comuna de Alto BioBio esta ubicada a kilometros al sur este de la ciu-
dad de Concepcion, capital de region del Biobio. Sustentada estrecha-
mente en la biodiversidad de cada territorio, la economia mapuche esta
muy relacionada con los recursos naturales existentes, y a la vez, a los
conocimientos técnicos de las actividades que desarrollaron. La economia
mapuche se desarrolld en cada entidad territorial, en la medida que se ad-
vertian los ciclos anuales demarcados en el calendario tradicional. Asi, los
pehuenche se especializaron en la recoleccion de pifiones, los huilliche
se profesionalizaron en la produccion del maiz y la papa, mientras que el
pueblo lafkenche, habitante tradicional de la zona de Cariete, se especia-
lizd en los cultivos en zonas costeras y la recoleccion de productos del
mar y la costa.

Al respecto, revestia de un gran significado, el concepto de travkintun, que
concebia un sistema econdmico comunitario que incentivaba el trueque
entre los diferentes grupos que habian desarrollado productos artesanales
o alimenticios especificos, lo que configurd un factor clave en la identidad
mapuche.

Recoleccién en el mercado

Los mercados publicos se establecen como las incubadoras de las peque-
Aas empresas, mas rusticas. Los mercados, desde una feria de las pulgas
hasta un mercado de alimentos de funcionamiento diario son el parai-
so para que algunas minorias, los inmigrantes o incluso las mujeres pue-
dan formar un negocio. Esto sucede basicamente por estas plazas son
baratas para iniciarse comercialmente al igual que para las operaciones.
Frecuentemente los vendedores solo tiene que invertir en una pequefia
y econdmica infraestructura, con bajos riesgos y minimos recursos. Rara
vez los vendedores se endeudan para iniciar este tipo de negocios, la in-
vestigacion mostro que este tipo de vendedores inicia sus negocios con
su propio dinero.

"Los mercados son un punto
neuralgico en el momento de restaurar
los sistemas alimentarios locales”
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5. Elmaterial y su
conexion con el territorio

La eleccion de los territorios de residencia esta anclada directamente en su
conexion con la materia, sea ésta la recoleccion o el trabajo con la misma.
Las reflexiones en torno a el uso del material, su extraccion, las problema-
ticas de escasez asociadas a cada territorio, el extractivismo forestal.

“La materia como la gran protagonista representa los
conflictos internos y todo el entorno socio-cultural que
se expresa en la cosmovision extendida de un objeto”.

Foto: Artesano Santos Herrera, Penco.

La Greda

La Greda es la materia prima utilizada mayoritariamente para el oficio ar-
tesanal alfarero. Se origina en rocas arcillosas sedimentarias donde gene-
ralmente su extraccion se da en terrenos de canteras o taludes del cerro,
debido a que se encuentra en gran abundancia en estos sectores, pero al

Foto: Artesana Beatriz Donoso, Nacimiento.

ser un suelo rico en cuarzo y hierro la caracteriza por no ser del todo pura,
lo cual conlleva realizar tratamientos sobre la greda y asi generar un material
de calidad para trabajar.

Como toda tradicion patrimonial, la greda y el quehacer alfarero, tiene una
vinculacion directa con su contexto territorial; por un lado, la caracteris-
tica geografica influye directamente en el oficio, esto es, gracias a ciertas
cualidades del territorio, este entrega condiciones que permiten trabajar
con materias primas Unicas originadas en ciertos espacios, en este caso, la
greda como materia prima arcillosa, se origina en condiciones especiales
del suelo. Por otro lado las condiciones socioculturales influye en el/la ar-
tesano/a como agente productor, quiere decir que cada artesano/a posee
conocimientos y experiencias que nacen desde su propio contexto, por
tanto la necesidad de creacion de una pieza esta influenciada fuertemente
a las vivencias y a la historia de cada uno/una de ellos/ellas. Es entonces
que cada materialidad y su posterior utilizacion en la fabricacion de pie-
zas artesanales, asi como cada tradicion artesanal ligada al contexto y a
las propias esencias del territorio, hace de cada objeto artesanal - aunque
sean piezas seriadas- unico.

Ejemplo de ello existen cercanas a la region del bio bio. Encontramos ca-
sos como el de Quinchamali, La quebrada de las Ulloa y mas cercano a
la ciudad de Concepciodn, el trabajo de Don Santos Herrera, reconocido
y unico alfarero de Penco, quien tiene todo un proceso de produccion,
desde la extraccion del materialy su tratamiento, a la elaboracion y cocido
piezas. Los une la tradicion alfarera, pero es imposible decir que por utilizar
la misma técnica y la misma materia prima, son piezas iguales y que “da
igual” tener una pieza de Quinchamali que de Don Santos, por poner un
ejemplo. Esto debido a lo expuesto en el parrafo anterior, son contextos
diferentes: territorios geograficos que entregan materia prima, condicio-
nes socioculturales diversas, y también, problematicas distintas (aunque
no tan alejadas).



Foto: Residentes en Las Trancas en la ruta del
territorio, zona de refugio abandonado.

La Madera

Sin olvidar la importancia dentro de la biosfera y su independencia mis-
ma como comunidad viviente, la vida dentro de los bosques ha provisto
y entregado satisfaccion en distintos ambitos a la humanidad a lo largo
de la historia. Los beneficios de sus recursos, van desde ser un espacio
de habitat, alimentacion, proteccion para la diversidad de seres vivientes
(incluyendonos) hasta su vital importancia reguladora de equilibrio en la
cadena ecologica terrestre.

Los protagonistas de los bosques son los arboles, ya que junto a las matas
son los que constituyen este ecosistema. La presencia de esta vegetacion
en la vida humana - ademas de todo lo mencionado con anterioridad -
ha estado ligada como materia prima para la creaciéon y/o fabricacién
de objetos con distintas finalidades a fin de satisfacer necesidades del
cotidiano vivir. Es interesante ver que la aparicion de la madera prove-

Foto: Artesano Héctor Ruiz y residentes.

niente de los arboles, refleja un testimonio que da cuenta del desarrollo
economico y social de pueblos ancestrales y civilizaciones, que gracias
al ingenio humano, registra la tradicion artesanal presente en los diversos
artefactos producidos por manos humanas a lo largo de la historia.

Es en este contexto que se presenta este texto, a fin de conocer a gran-
des rasgos y de una manera reflexiva, la presencia de la madera como
materia prima en relacion a la artesania, cual oficio trae consigo cono-
cimientos y relatos arraigados que han perdurado en el tiempo, donde
algunos se han mantenido en la actualidad, pero que también se han
complementado con nuevas formas de hacer y producir. Ademas cabe
destacar, que la funcionalidad de los objetos artesanales han variado en
el tiempo, donde originalmente se ligaba a lo utilitario y de ritualidad, hoy
en dia tambien se agrega la funcion ornamental.

La Nocha

Dentro de esta postura, es que se presenta este texto vinculado a la materia
prima, la Nocha, y su relacion con la artesania, a modo de entender a gran-
des rasgos el relato historico y simbolico que acomparia el quehacer artesa-
nal, tanto en su pasado ancestral como actual, las relaciones con el entorno,
su cultura y roles que cumplen los individuos en el oficio.

La Nocha es una planta nativa que nace en el centro-sur del territorio chi-
leno, donde su crecimiento se da originalmente en el sotobosque nativo de
la cordillera de Nahuelbuta. Gracias a sus caracteristicas bromelidceas, -esto
es, de hojas alargadas, dentadas y de gran resistencia- ha sido utilizada a lo
largo de la historia del pueblo Mapuche, para la fabricacion de objetos fun-
cionales que servian para el cotidiano vivir, como canastos, sogas, etc, que
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hoy conocemos como objetos caracteristicos de la Cesteria.

La cesteria, en el pasado, esta fuertemente ligada a las practicas de autocon-
sumo y actividades del ciclo alimentario humano; ciclo que habla desde la
recoleccion del alimento, almacenaje, limpieza y consumo. Tanto el cultivo
y la recoleccion eran actividades importantes dentro de la vida familiar ma-
puche, en donde su aliado era la utilizacion de canastos fabricados por ellos
como apoyo y soporte en la busqueda de estos alimentos por quebradas
nativas, para luego en la etapa de almacenaje y limpieza de alimentos tanto
cultivados como recolectados, se utilizaba (y se sigue utilizando) bandejas
para limpiar los granos, recipientes de fibra natural, receptaculos, canastas,
llepus, etc.

Es asi como la relacion con las actividades del ciclo alimentario demuestra
las pautas de conducta especificas en relacion a las practicas de cultivo y la
utilizacion de recursos del bosque v la tierra. Esto da cuenta de la mirada y
e importancia que los pueblos originarios otorgaban (y siguen otorgando) al
entorno natural con el cual conviven: un vinculo directo que une su cultura
con la riqueza que entrega la tierra.

La Lana

Foto: Casa de residencia en Alto BioBio.

El oficio textil ha estado presente a lo largo de la historia humana, hoy
sigue vigente gracias a la expresion de tradicion y de significados simboli-
cos que estan detras. Observando las diferentes culturas existentes, cada
una de ellas ha desarrollado sus propias técnicas textiles destacando por
sus particularidades en cuanto a herramientas utilizadas, el uso y la mate-

ria prima a emplear. La materia prima a utilizar varia dentro de una amplia
gama de sustratos y materialidades, encontrando las de origen vegetal
(algoddn, lino, yute, caflamo), artificial, y animal (oveja, alpaca, vicuia,
llama, entre otros), siendo esta ultima una de las mas caracteristicas del
oficio.

La lana es la materia prima que mas destaca en este oficio, su origen
principalmente animal, puede provenir de ovejas, alpacas, vicuias, lla-
mas, entre otros, donde el tipo de lana depende de la posicidon geografica
donde se lleve a cabo el trabajo artesanal. Por ello, el contexto territorial
es influyente en el quehacer, ya que los saberes transmisibles arraigados
en lugares especificos estan conectados con el entorno en el cual sobre-
viven; por un lado las condiciones socioculturales influye en el/la arte-
sano/a como agente productor, quiere decir que, cada artesano/a posee
conocimientos y experiencias que nacen desde su propio contexto, por
tanto la necesidad de creacion de una pieza esta influenciada por las
vivencias y la historia de cada uno/una de ellos/ellas. Por otro lado, la ca-
racteristica geografica influye directamente en el oficio, esto es, gracias
a ciertas cualidades del territorio, este entrega condiciones que permiten
trabajar con materias primas unicas originadas en ciertos espacios; por
ejemplo la crianza de alpaca, llamas y vicufias, se da en su mayoria en la
zona norte, pudiendo obtener lana con condiciones distintas a las que
se puedan obtener en otras zonas en la cual se da la crianza de ovejas,
como Alto Bio Bio. Es asi como los objetos artesanales son la expresion
misma del vinculo del artesano con su comunidad y el territorio con el



cual comparte su historia y la forma como ha construido su cosmovision,
valores y creencias.

Llegando a la zona central, nos encontramos con el destacado trabajo
del pueblo Mapuche, al igual que las culturas nortefias, donde a pesar
se han sumado nuevas formas de hacer y herramientas provenientes de
culturas externas, en sus tejidos prevalece la expresion de la tradicion
guardada y transmitida por sus antepasados. Los textiles son tejidos en
SU mayoria por mujeres, cuales prendas son un medio de representa-
cion de su cultura demostrando la vigencia de sus tradiciones y valores
esenciales para el pueblo. La herramienta a utilizar es el telar vertical de
cuatro palos, que por medio de la técnica del urdimbre se teje vestuario,
u artefactos para la casa o el uso del caballo, como mantas fajas, frazadas
o peleros. Cada prenda tejida esta llena de simbolismos: colores y dibujos
son la demostracion de un significado especial y momentos unicos, por
ejemplo la manta negra tejida para el Lonco utilizada en el Nguillatun. La
lana de oveja es la materia prima principal, usandola de manera natural o
tefida con colorantes vegetales y naturales.
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Foto: Residentes y parte del equipo de Manufactura Nacional en Cariete. Foto: Residentes en Museo Pewenche de Alto BioBio.
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Foto: Ruta del material, Residencia de La Madera.



Foto: Residentes de la Greda.

Foto: Desarrollo de Mapa-Moodboard de la Nocha. Foto: Prototipando la Lana.



0. Catalogo de objetos

Este es un catdlogo de una seleccion de objetos desarrollados en las resi-
dencias Vivero de Transferencias durante el afio 2019. Cada uno fue dise-
fado y producido durante los 4 dias de trabajo que dura cada residencia.

esporadico, estacionarios
y permanentes

Degradacién tonal

PLAYA Cultivo de crusticeos
NECOC{;IEA PLAYA
LOS MORROS

Pesca

P

Poblacién f®
post-terremoto
Sede las algeras
Lugarefios,
palafitos, homogéneo,
permanente

Cocineria,

INDUSTRIA turismo

FORESTAL

Luche

Autoras:

Beatriz Donoso — Li-
sette Godoy
Conceptos:
Abstraccion de ele-
mentos geograficos
de la zona, como tex-
turas y formas de al-
gas, mariscos, rocas,
liguenes y la forma
sinuosa de sus bahias.
Contenciéon - Sinuo-
sidad - Contraste -
Rugosidad - Flexibili-
dad - Suavidad
Materia y técnica:
Botella hecha con la
técnica de urdir del
oficio alfarero. Objeto
en crudo
Dimensiones:

1.2 Lt
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6cm

AN

=

1 1em

1 1cm

Diguillin

Autores:

Manuel Martinez -
Eugenia Rojas

- Andrés Vera
Conceptos:

Nativo, personal,
tradicional.
Material:

Madera, especie Hualle
Técnica:

Corte y tallado en
madera, técnica del
oficio artesanal en
madera.
Dimensiones:
Altura 12 cm
Diametro parte mas
ancha, 8 cm
Diametro parte mas
angosta, 6,6 cm
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Ligada al clima

Temp. alta: Temp. baja:
Gastronomia comercial Residentes - Locatarios

Geografia: Turismo:
Rios Ciclismo
Caidas de agua Trekking

Volcanes Termas

Rocas V. Sky
Vegetacion Cabafias
Semillas de cactus Camping
. 2 Educacién Ecolégica: Refugio - arquitectura:
o Ligada al turismo y = Roca V
I/% habitantes 77" Vegetacion
l’“ Extranjero

Grupo familiar

Residente

Pitacha

Autor:

Jhon Parra
Conceptos:

Origen de la quinoa

- Ciclo estacional -
Apoyo a la comunidad
Material:

Madera especie Rauli
Técnica:

Corte dimensionado
con técnica de tallado
y vaciado en madera.
Dimensiones::
Diametro 18 cm
Espesor 2 cm

Largo: 25cm
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Turismo Gente j6ven (15-40 a0s) 7 Montafia
@ Temporada invernal Cabalgatas parques nacionales |g| Deportes asociados
ocasional (mayo - agostol skyfsnowboard
Treking
Mountanbike

Eco-aldea (educaciony
conscentisacion)
Termas Chillan

C:
Contemplacion Oficios orfebreria

&

Conexion con la naturaleza denota un material
Instropexion propio del lugar
Los pausado, la calma y Patrones organicos
tranquilidad en el andar
Interaccion turistica Shangrila
,1,  Prestacion de servicios Carmino principal
() Alojamientos Via termas
Calles/p:
Lugar de paso hacia Habitacional
las termas Cabaftas/servicios

Negocios locales

Arquitectura diversa ﬁ? Entre montafias
sin un lenguaje comun 4™\ Volcan

en identidad Cordon cordilerano
Bosques

Nieve: Rios

Tonos frios blancos Nieve

Sensacion de frioihelado Descorial

Gesto cobijo abrigo Verticalidad

Calorialimentos calidos Elevaciones

energia Persepectiva

Texturas Gesto mirada al cielo

Enconstrarse con las piedras Linea diagonal

volcanicas blancoinegro Ascender

“continuo cambio - agua- con un
elemento organico - permanente™
N e Constante volcan activo

s Dinanismo
Paisaje y entorno dinamico,
vivo y aractivo

Shangrila

Autor:

Hector Subiabre
Conceptos:
Observacion -
"Cordon cordillerano”
- lo ascendente -
"diagonales al cielo” -
patrones geométricos
- placas - dinamismo.
Material:

Madera especie Rauli
Técnica:

Placas de madera
que generan dos
modulos, lineal y
curvo. Superpuesto,
agrupados para
generar un volumen
vertical
Dimensiones:

25 cm de alto -
rectangulo 15x15cm




054

Costado

Gallinitas pewenchu pequefias
yde cola corta

La gallina mapuche raza originaria
de la zona centro-sur de nuestro
pais resfuardad por os pewenches

Frente

Arriba

Ojitos

el agua, del bosque, os.
s que cuidaron la pillanera fel
Pewén) Los ojos del bieny el mal

Huevo

Huevo verde azulado tradicional
y endémico de esta zona. Un ojo?

s

El canasto
Colador - bolso - contenedor de cosas
delicadas Rungi

Kurko

Autora:

Serena Marchant
Conceptos:

Los ojos, la

mirada espiritual
del hombre que
también se refleja
formalmente en
el huevo azul,
tradicional de la
zona.

Material:

Lana de oveja, tela
y cuero.

Técnica:

Tejido con la aguja
magica, a | realizar
puntadas, con
aguja especial,
una junto a otra se
Crea una especie
de tapiz suave y
mullido.
Dimensiones:

16 cm. de alto




NGEN QUE HABITAN EL TERRITORIO

/’ \ FORMAS DE VIDA RELACIONADAS CON LA LANA
VEGETALES, CHE WINGKA, AGUA, FUEGO

N
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Lariuke mapu la regala

> VIDA (—l

El extractivismo la disminuye

— nalogia

LOS CONTENEDORES DE COMIDA
FUERON LAS PRIMERAS HERRAMIENTAS

Volcan Callaqui
Aot

0
4

Rio Bio Bio

Mirarnos

Autora:

Camila Larsen
Conceptos:

La mirada durante
el trueque genera
una relacion.
Material:

Lana de oveja, tela
y cuero.

Técnica:

crochet, palillos,
wixal.
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Chiwa

Autora:

Karina Garrido
Conceptos:
Recoleccion,
siembra cose-
cha, trafkintu.
Material:

Lana natural,
cuero (zapateria),
hilo y tachas
metalicas.
Técnica:
5mm/punto cro-
chet, tapestry
crochet (in-
tercambio de
colores)
Dimensiones:
Pafio de 44 pts x
60 filas

@)
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Residencias Objetos del Dia

Se desarrollaron 2 convocatorias abiertas a nivel nacional en el mes de
agosto 2020, para residencias virtuales a modo de desafio de artesanos/
as contemporaneos y disefladores/as que trabajen saberes tradicionalesy
materialidades artesanales como la lana, greda, fibra vegetal, maderay por
primera vez metal. Se seleccionaron 8 creadores entre disefio y artesania.

RESIDEMCIA VIRTUAL

OBJETOS
DEL DiA

www.manufacturanacicnal.org

1. ;Que es?

Objetos del Dia, Craft in Progress, es una adaptacion de nuestros forma-
tos de residencias a las plataformas virtuales. Es un desafio que tendra un
acom- pafiamiento continuo en base a la metodologia de residencias, en
donde la produccion se divide en etapas de creacion que conectan con el
Capital Cultural, la Materia Prima, la Tradicion, la Técnica, el Tejido Social,
el Territorio y los Consumidores.

Los objetos formaran parte de una coleccion que se inserta en estos nue-
vos contexos de Habitar Conciente, en armonia con los espacios y la na-
turaleza, con reflexion sobre los elemento que participan de nuestro dia a
dia, osea el Ritual de lo Habitual.

Objetos del Dia se trabajara en base a un desafio que es producir el 15 dias
objetos de uso cotidiano para la cocina, diviendo el trabajo en dos lineas:

1. Objetos considerados herramientas para cocinar.
2. Objetos considerados elementos para el acto de comer.
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Habitos: ;A qué hora del dia los usuarios utilizan un producto? ;Qué des-
encadena el uso de un producto o servicio?

Escenarios de uso: ;Cudl es el contexto en que se usa el producto/solu-
cion o se hace la actividad? ;Cuales son sus tareas primarias?

Actitudes y motivaciones: ;Qué motiva a las personas a hacer tareas es-
pecificas? ;Como se sienten y piensan los usuarios?

Tareas y subtareas: ;Cudl es el flujo habitual de uso de un producto/so-
lucion o de la realizacion de una actividad? ;Qué etapas las componen?

2. Residentes y su perfil

Los residentes se seleccionaron en base a criterios esperables en la gestion de
sus proyectos, como: grado de innovacion, sustentabilidad, potencial de inter-
nacionalizacion y capacidad transformadora; es decir, proyectos que vinculen
artesania y disefio con base innovadora (fase desarrollo) capaces de transfor-
mar la economia y la sociedad, generar mayor bienestar social y ser viables.

Solo se aceptaron postulantes con minimo 5 afios de trayectoria que imple-
mentan elementos de la Artesania o el Disefio en sus fases de cadena de valor.

Alfonso Moya Carolina Vargas Cecilia Riffo
@am_rayunmapu @textiles_lovetann_patagonia @cer.joyera

g

-

Katherine Almendra Lorena Ramirez M2 Eugenia Martinez
@manodenocha @lorena.orfebre @cesteriafinaplc

Maria Romero Pablo Diaz
@factoria_insomnio @fillo_ceramica

3. Materialidades

Raul Hernandez
@trufquen
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4. Catalogo de objetos

Gasajo

Autora:

Lorena Ramirez

Conceptos:

Compartir, tomando en cuenta que
hoy vivimos una nueva realidad en la
que nuestro modo de relacionarnos
ha tenido grandes cambios, Esta pie-
za esta pensada para que mediante la
preparacion del alimento logres trans-
mitir a tus comensales un sentimiento
de bienestar y agrado de poder com-
partir con ellos.

Material:

Cobre

Técnica:

Forja en frio con intervalos de recocido
Dimensiones:

113 mm. x 85 mm. X 30 mm.

Caminos
de permanencia

Autora:

Maria Eugenia Martinez

Conceptos:

La Permanencia, visto desde la trayectoria de vida
que tiene cada ser humano y los caminos que
transita para permanecer vigente con sus ideales
y la constante busqueda de un mejor vivir. Las ex-
periencias que va recibiendo en ese caminar, lo
hacen tomar conciencia de una vida mas com-
prometida con su entorno social..

Material:

Pita verde

Técnica:

Aduja

Dimensiones:

23 cm. x 10 cm.
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Secreto

Autora:

Cecilia Riffo

Conceptos:

El Secreto, viene desde el sabor de
la cocina que conecta con las tra-
diciones de cada familia, y que se
traspasa a través del acto de alifiar
o condimentar las comidas. Este
sabor o alifio que nos lleva a un
momento familiar, a los platos de la
abuela o la casa materna, pasa a ser
nuestro secreto familiar, una tradi-
cion, un tesoro.

Material:

Plata

Dimensiones:

55 mm. x 20 mm.

Cuelga de recoleccion

Autora:

Maria Patricia Romero

Conceptos:

Rito del cocinar y comer, tradicion, recoleccion, organizacion,
nuevos espacios de almacenamiento, naturaleza, cocina de
campo

Material:

Diferentes hilados de lana de oveja, colores naturales (blanco y
café) y tefiido con anilina (rojo). Cuerda tejida en técnica andina
de cordeleria de 16 cabos que se conserva en comunidades Ay-
maras, con disefio de rombos. Embarrilados en ambos extremos.
Técnica:

Trenzados flor de maiz (cordén redondo de 4 lazos) desde los
cuales salen redes tejidas con enlace doble (técnica que se con-
serva en las pilguas).

Dimensiones:

145 cm. x 26 cm.
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Peuma Lemu

Autor:
Alfonso Moya
Conceptos:
Pieza con siluetas organi-
cas que simulan un bosque
en crecimiento, se pre-
tende ampliar y dar vida al
hogar trasladandote a este
lugar que extrafias o ansias
conocer, llevando la fuerza
y formas del bosque a tu
cocina y mesa, lugar ritual
donde se preparan los ali-
mentos.

Material:

Madera de coihue.
Técnica:

Tallada a mano con may-
chiwe gubia y cuchillo.
Dimensiones:

25cm. x10 cm. x 10 cm.

Renacer y compartir

Autora:

Carolina Vargas

Conceptos:

El compartir una conversacion diaria con el mate, tradicion arraigada en la gen-
te del sur, nos lleva a crear un objeto que sea parte de este ritual, un objeto que
representa parte de la historia de Aysén y que tiene que ver con el renacer de
los bosques. Heridas de grandes incendios que van sanando y que hoy nos
ofrecen un bosque renacido.

Material:

Lana de oveja 3/2. Tefido natural con cascara de cebolla, matico, retamo,
menta y lana de oveja negra.

Técnica:

Telar Mapuche o Telar Vertical. Técnica de Cesteria para base y tapa. Técnica
de embarrilado.

Dimensiones:

11cm.x 12 cm.
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Dormancia

Autor:

Pablo Diaz

Conceptos:

La dormancia es un periodo en el ciclo bioldgico de la se-
milla en el que el crecimiento, desarrollo y actividad fisica
se suspenden temporalmente. Esto reduce drasticamen-
te la actividad metabodlica permitiendo que el organismo
conserve energia. La semilla es el simbolo del crecimiento
de la vida en todas sus posibilidades.

Es la base, el principio, el comienzo. Al igual que las semillas
la humanidad esta pasando momentos de cambios, una pau-
sa. En esta pausa hemos reencontrado a ese ser que somosy
que pasabamos por alto en el dia a dia, nos dejamos de lado,
nos alejamos, pero eso ya acabo, ahora volvemos a estar con
nosotros.

Material:

Greda.

Técnica:

Torno alfarero y técnica de paleteo.

Dimensiones:

2 Platos de 15 cm. de largo 4 cm. de alto y 9 cm. ancho. 2
Vasos de 100cc.
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DIFUSION

Espacios Nomade
Fuera de Serie
Hecho en Casa




Difusion

Foto: Espacio Nomade en Ninhue con artesanos chupalleros y colchanderas

Espacios Némade

Esta actividad es un encuentro con artesanos tradicionales como espacio
formativo, el cual entrega herramientas de Disefilo que se acerquen de
manera mas diferenciada el trabajo del o la creadora al mercado y sus
publicos, pudiendo asi diversificar su oferta.

Se entregaron las herramientas Design Thinking y ruta de usuario, durante
noviembre y febrero en Ninhue y Hualqui.

Y en formato virtual de pandemia se entregaron 3 capsulas sobre Mood-
board, Diario del Usuario y Mapa de Trayectoria.

Fecha realizacién: Febrero a Noviembre 2019 - 2020.
Dos actividades presenciales y luego durante la pan-
demia se desarrollaron 3 versiones en formato virtual
como capsulas formativas via Youtube.

Publicos: Artesanos y Artesanas tradicionales, prome-
dio de edad de 40 afios hacia arriba. Habitantes del
Biobio y Nuble, con ingreso socioeconémico me-
dio-bajo. Principalmente se dedican a la produccion
de Artesania tradicional y ancestral y, en el caso de las
mujeres, cuidados del hogar (duefia de casa).

Motivaciones: Participar del contenido programati-
co: acceder a contenido metodoldgico en relacion a
la diversificacion y comercializacion de sus productos;
visibilizar y mostrar su conocimiento tradicional a las
nuevas generaciones, con el objetivo de hacer traspa-
so a las nuevas generaciones debido a la preocupa-
cion por mantener la tradicion de sus oficios.

Barreras de acceso: Que se han detectado se deben
a: Falta de tiempo, el cual dedican a sus propios proce-
sos productivos o quehaceres del hogar; barrera geo-
grafica; falta de preparacion o costumbre.

Foto: Espacio
Nomade en
Hualqui con
comunidad
de artesanas
cesteras.



Fuera de Serie

Formato de estrategia de mediacion que tiene por objetivo acercar el
disefio y la artesania a las personas, con un formato cercano mediado
por un micro documental y posterior conversacion con disefiadores y el
publico. En su generacion inicial esta actividad se ejecuta en cafés de la
ciudad de Concepcion como estrategia de salir de los contenedores cul-
turales habituales; debido a la contingencia pandemia, el formato cambia
a la virtualidad, lo cual trae como beneficio tener invitados de diversas
partes del pais.

El formato de esta actividad, consta en algunos capitulos, la transmision
de un documental para luego abrir el didlogo con el/la invitada/o mediado
por un integrante del equipo de Manufactura Nacional.

Fecha realizacion: Febrero a Junio 2020. Una actividad presencial y lue-
go durante la pandemia se desarrollaron 8 versiones en formato virtual via
Facebook Live.

Publicos: Publico consumidor de productos no sensibilizado, Individuos
de 30 - 45 afios de edad, mayoritariamente mujeres con acercamiento y
sensibilidad en cultura, arte y vanguardia de moda. Intereses en conteni-
dos de contingencia como medio ambiente y consumo consciente. Les
importa ser consecuente en el acto de decir y hacer; persigue, reflexiona
y cuestiona tematicas contingentes; se preocupa de donde viene lo que
consume.

Motivaciones: Participar de las actividades de la programacion, se rela-
ciona a sus convicciones y conciencia social, interesado en conocer en
profundidad tematicas de produccion manufacturera artesanal y acceder
a productos de creadores nacionales.

Barreras de acceso: La falta de tiempo; horario de funcionamiento que
coincide con horarios laborales, y falta de informacion.
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OBJETOS EN PROCESO
Del 11 de Junio al 9 de Julio

A

@manufacturanac

Hecho en Casa

Hecho en Casa es un ciclo de demostraciones de artesania en vivo y en
directo que se realizd durante 5 jueves del mes de Junio y Julio, a tra-
vés de Instagram Live, este formato nace a partir de otra estrategia de
mediacion Manufactura Nacional, en donde se ha detectado que uno de
los elementos mas relevantes es dar a conocer los procesos y relaciones
detras de un objeto hecho a mano.

Se invitd a un grupo de artesanos/as y disefiadores/as que realizaron una
pieza especifica en vivo, cada uno escogid un objeto que contuviera un
relato desde su trayectoria, es asi como se vio piezas como el Cantarito
del Llaima, Sello de excelencia de la Artesania 2019 (Min. de las Culturas,
Artes y Patrimonio) o una banca de Bosque Hundido, muebleria que res-
cata troncos de arboles hundidos en los lagos del Sur de Chile..

Con esto, el objetivo fue conocer al Artesano/a, el proceso y pasos de la
produccion de un objeto y asi mediar con los publicos para promover la
comercializacion de los objetos

H=CHO

=N
CASA

OBJETOS EN PROCESO
Del 11 de Junio al 9 de Julio

@manufacturanac ) artesanasdeninhue

st M

OBJETOS EN PROCESO
Del 11 de Junio al 9 de Julio

@manufacturanac

OBJETOS EN PROCESO
Del 11 de Junio al 9 de Julio

@manufacturanac
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OBJETOS EN PROCESO
Del 11 de Junio al 9 de Julio

2

MADRUGADA
FUNDACI BN i ...| @manufacturanac

‘ ’ \
Motivaciones: Participar de las actividades de la programacion, se rela-

ciona a sus convicciones y conciencia social, interesado en conocer en COMERCIALIZACION
profundidad tematicas de produccion manufacturera artesanal y acceder

Fecha realizacién: Junio y Julio 2020. 5 versiones en formato virtual via
Instagram Live.

Publicos: Publico consumidor de productos no sensibilizado, Individuos
de 30 — 45 afios de edad, mayoritariamente mujeres con acercamiento y
sensibilidad en cultura, arte y vanguardia de moda. Intereses en conteni-
dos de contingencia como medio ambiente y consumo consciente. Les
importa ser consecuente en el acto de decir y hacer; persigue, reflexiona
y cuestiona tematicas contingentes; se preocupa de donde viene lo que
consume.

a productos de creadores nacionales. Tienda
1. Qué es
) ) ) . 2. Objetivos
Barreras de acceso: La falta de tiempo; horario de funcionamiento que 3. Coémo se implementd

coincide con horarios laborales, y falta de informacion. Marcas participantes



Comercializacion

Tienda Virtual
1. ;Qué es?

La Tienda Virtual de Manufactura Nacional se enmarca en uno de los cua-
tro pilares del programa: la Comercializacion. Corresponde a un catalogo
virtual de productos de disefio nacional, con opcion de compra online, en
el cual ademas, se da relevancia a los artesanos, disefiadores, su territorio,
procesos e inspiraciones.

2. Objetivos

Generar un espacio de ecomerce para artesania y productos de manu-
factura propia que facilite y agilice la comercializacion para los artesanos
y disefiadores.

Acercar la artesania, sus tiempos y procesos a las audiencias, relevando
el valor agregado que estos tienen por sobre los de produccion indus-
trializada.

Difundir las marcas y sus relatos, poniendo énfasis en el territorio, proce-
sosy materia prima.

3. ;Como se implemento?

La Tienda Virtual se alojo en la web de Manufactura Nacional, estuvo pu-
blicada entre el 5y 20 de octubre. En una misma plana se encontraban las
marcas con sus resefias, procesos y posteriormente la vitrina con los 22
productos. Al hacer click en cada uno de ellos, una nueva pestaia se abria
con la ficha técnica e informacion de envio y el botdn de compra.

Para el pago se utilizo la plataforma FLOW, la cual se integrd a esta web
permitiendo realizar transacciones con tarjetas de débito y crédito.

Este servicio cobra una comision de 2,98%+ IVA por transaccion, la cual
es descontada por el mismo servicio antes de realizar la transferencia a la
cuenta asociada que en este caso fue la de Fundacion Madrugada. Este
costo fue informado desde un comienzo a las marcas, aceptando ellos
este porcentaje aplicado a los costos de productos y envios.



Catalogo de productos

El catdlogo de productos considera 22 piezas con su respectiva foto y
ficha técnica, la que abarca distintas caracteristicas consideradas relevan-
tes e importantes de dar a conocer a las audiencias, y que se explican a
continuacion:

- Origen: Lugar geografico desde el cual la pieza es producida y en-
viada, a excepcion de las marcas LUP y Trufquén, cuyas piezas son
despachadas desde la ciudad de Santiago pero su manufactura fue
realizada en otras regiones.

- Material: Materias primas con las cuales fue elaborada la pieza.
- Medidas: Dimensiones y/o capacidad.

- Tiempo de produccion: Una de las caracteristicas mas importan-
tes de la ficha técnica es esta, ya que declara directamente que los
tiempos de produccion de la artesania y objetos hechos a mano son
distintos a los de objetos producidos de manera industrial. Este pe-
riodo considera el tiempo transcurrido entre la recepcion del pedido
por parte del artesano y el envio a ciudad de destino indicada por el
cliente.

- Valor estimado de envio: Como referencia se consignaron en este
punto las tarifas de las regiones de Arica y la de Magallanes, para que
las personas pudieran hacerse una idea del valor que posteriormente
seria calculado.

El rango de precios de los productos fue de $10,000 a $70,000.

Desafios

El principal desafio de este proyecto fue precisamente una de las caracte-
risticas de la artesania que quisimos relevar: el origen.

Le dimos protagonismo al territorio de cada artesano y disefiador, ya que
desde alli cada uno encuentra su inspiracion, materialidad y una serie de
aspectos que definen el relato de las marcas. Fue precisamente el valor
de adquirir un objeto que proviene directamente del taller en donde se
produjo, lo que sumo cierta complejidad a la compra online, ya que al
momento de seleccionar el envio a domicilio nuestra capacidad técni-
ca no nos permitia ordenar despachos desde 8 origenes distintos hacia
numerosos destinos, especificamente cuando en una misma compra se
incluyeran productos de distintas marcas.

Fue entonces que se tomo la decision de incorporar la modalidad de
“venta asistida”, a través de la cual los pagos de los productos y los envios

de realizaban en transacciones diferentes, con un intermediario (persona)
que basandose en informacién de despacho sefialada por el cliente, con-
sultaba el tarifario de envios de cada marca, segun region o comuna, para
luego crear un boton de pago enviado al cliente via mail.

Para lograr una venta asistida fue imprescindible contar con un formulario
de contacto completo antes de realizar el pago del producto, directamente
en el catadlogo, el cual consideraba informacion de contacto y despacho.

Otro desafio fue transmitir a las audiencias el porqué consideramos un
tiempo de produccion, ademas del tiempo de envio, ya que estamos en
tiempos de inmediatez y en el mercado se imponen los productos que
pueden llegar mas rapido a las manos de los clientes.

Pero precisamente esa es la diferenciacion que quisimos acentuar, ya que
la artesania tiene otros tiempos y parte de su valor radica alli. Superamos
este desafio con una estrategia de comunicacion clara, que incluia ade-
mas del catalogo de productos, las resefias que se incluyen anteriormente
y también infografias con los procesos de cada artesano y disefiador.

Interacciones y aprendizajes

Los aprendizajes que deja este proyecto son compartidos, ya que esta
fue, tanto como para el equipo de Manufactura Nacional como para
varios de los artesanos, la primera experiencia de venta online.

En este sentido, por nuestra parte identificamos varios puntos en la
difusion y gestion del envio que se pueden mejorar para lograr una
compra mas agil, sin prescindir de una venta asistida, la que tuvo una
buena acogida por quienes compraron, ya que es positivo saber que
hay alguien detras de la transaccion.

Para las marcas participando por primera vez en una venta virtual fue
positiva la elaboracion de un tarifario de envio ya que ahora cuentan
con esta herramienta para mejorar sus ventas y comunicacion con el
publico.

También durante este periodo se realizaron “lives” via Instagram en los
cuales conversamos con las marcas sobre su historia, procesos y de-
talles poco conocidos de sus productos. Fue algo muy positivo porque
permitid mostrar a la persona detras de cada objeto.

Sin duda es un desafio integrar la artesania al ecomerce, ya que el mer-
cado presiona a que las ventas sean cada vez mas agiles e inmediatas,
atributos que la mayoria de las veces no convergen con los propios
de la artesania y su produccion, pero que sin duda son valorados por
las audiencias interesadas en estos productos y todo el relato que los
rodea.



Marcas
participantes

Las marcas presentes en la Tienda
Virtual fueron escogidas en conjunto
por el equipo de Manufactura Nacio-
nal. Se propusieron en base a la tra-
yectoria que tienen como artesanosy
disefiadores, la calidad de su trabajo,
la experiencia en ventas, la formaliza-
cion comercial y previas experiencias
de trabajo en conjunto con Funda-
cion Madrugada. Las presentamos a
continuacion:

Alfonso Moya

Alfonso Moya es artesano en made-
ra de la zona de la Araucania. Su tra-
bajo se inspira en el entorno natural
que habita: bosque, lagos, cordillera,
viento y todo elemento natural que se
encuentra en esta zona geografica.

Sus inicios datan desde los 10 afios de
edad, tallando sus primeros trabajos
en trozos de madera que le regalaban
en mueblerias. Desde entonces ha
sentido que ser artesano esta impreso
en su ADN y lo hace inmensamente
feliz.

Su conexion con la naturaleza le per-
mite ver un sin fin de riquezas a su al-
rededor, recolecta madera caida y la
que traen los rios, respetando asi el
ciclo natural del bosque. Su materia
prima es la que la naturaleza le en-
trega.

En 2018 y 2019 recibio el Sello de Ex-
celencia a la Artesania Chilena, por
sus piezas Ngen del Lago y Cantarito
de Llaima, respectivamente.




LUP

Fundado por Javiera Badilla, Rafael Salas y Sebastian
Santamaria, LUP es un estudio de disefio que nace
como parte del proyecto de tesis de Javiera y Sebas-
tian, con el cual se busco extender la vida util del plas-
tico y revalorizar este tipo de residuos. Asi llegaron a
esta fibra flexible elaborada a partir de residuos plas-
ticos, la cual utilizan para la fabricacion de objetos y
proyectos de disefio.

Con el tiempo generaron alianzas comerciales con
artesanos y pequefios productores interesados en in-
corporar esta fibra a sus procesos productivos, de esta
manera nace la coleccion SANJO, donde se incorpora
la fibra LUP al trabajo realizado por artesanos cesteros
de la zona sur de Chile, en la Provincia de Valdivia. Esto
para ofrecer un material que complemente el uso de
la fibra vegetal boqui pil pil y permita disminuir su ex-
traccion, para asi mejorar el proceso de renovacion de
esta especie y fomentar el desarrollo sustentable de la
actividad econdmica de estas comunidades.

Uno de los objetivos principales de este estudio de dise-
Ao es posicionar a los artesanos y pequeros producto-
res como actores clave dentro de la cadena de reciclaje
y agentes de cambio dentro de sus comunidades, reco-
nociendo que la labor de artesanos y artesanas histori-
camente se ha desarrollado bajo principios sustentables
y respetuosos con el medio ambiente.
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Pura Greda

Beatriz Donoso es alfarera de oficio y Técnico Informatico de profesion.
Luego de 30 afios trabajando en diversas empresas en Santiago, en 2009
establece su taller PURA GREDA en Nacimiento, comuna de tradicion alfa-
rera desde 1930, con el objetivo de recuperar el patrimonio cultural de esa
localidad que se estaba perdiendo por la industria forestal y para encantar a
las mujeres con este oficio.

En estos 10 afios ligada a la alfareria, Beatriz se ha dedicado a transmitir el
oficio, a enseflar y estudiar constantemente sobre ceramicas, arcillas, es-
maltado, hornos artesanales y las distintas posibilidades que entregan estos
materiales.

Ademas, se ha propuesto mitigar en parte el impacto que la industria fores-
tal presente en la zona, utilizando descartes de ésta para los procesos de
coccion en el horno de ladrillos.
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i AT TR

Tania Vasquez

Motivada por el rescate y preservacion de las artesanias, Tania Vasquez des-
de sus inicios en la joyeria se ha dedicado a buscar y aprender distintas
técnicas que integra a sus piezas. Es Licenciada en Arte con mencion en
Escultura, por eso su vision de la artesania va mas alld de un objeto utilitario,
sino que también lo trabaja con un sentido mucho mas artistico.

Sus piezas mezclan metales como cobre, bronce y plata, con piedras pre-
ciosas, ceramica de Quinchamali 'y coloridos tejidos de Crin de caballo.

Esta constante busqueda de nuevas técnicas le permiten revitalizar su tra-
bajo, especialmente explorando las zonas alrededor del Biobio tan ricas en
saberes artesanales.




Trufquen

Raul Hernandez Tralma es el fundador y disefiador detras de esta marca,
que se enfoca en dar visibilidad a los oficios de manufactura artesanal y
generar valor en las materias primas endémicas, combinando la tecnologia
y el saber hacer de los maestros artesanos.

Su trabajo se basa en una metodologia de Disefio Industrial, siendo este el
principal facilitador del cruce de conocimientos, para asi potenciar ambos
oficios y a sus protagonistas, aunando cualidades con el fin de generar nue-
vos objetos llenos de identidad.

Cada pieza de Trufquen es Unica, hecha ciento por ciento a mano y parte
de un patrimonio de mas de 100 afios de oficios artesanales, atribuyéndole
un valor de responsabilidad social a sus productos, ya que promueve la
conservacion de la historia y las técnicas de manufactura local. Es en este
proceso donde se genera su principal valor, la herencia cultural como ex-
tension del producto y traspaso de estos valores a sus clientes.

LEMU Handmade

LEMU handmade fue fundado en 2013 por Ariela Rivas (arquitecto) y Juan
Pablo Riguelme (periodista), con el objetivo de emprender y poner en co-
mun sus conocimientos. Desde Puerto Montt ambos comienzan este viaje
interno de valoracion del territorio, la naturaleza y vivir el sur descubriendo
su patrimonio. Nace el concepto de compariero de viaje y con él, un pro-
yecto de vida en este lugar que los inspira y al cual quieren retribuir.

En el taller ambos participan en el proceso de confeccion de equipajes y
complementos de cuero hechos a mano. La construccion de una iden-
tidad inspirada en la Patagonia, el desarrollo de estrategias de marketing
digital y la concrecion de ventas online, les permitio visibilizar rapidamente
su trabajo, logrando posicionarse a nivel nacional y generando interés en
el extranjero.



Rafael Montecinos

La comuna de Ninhue en la region de Nuble se caracteriza por su tradicion
en los tejidos de paja de trigo. Desde alli, en la localidad de San José, Rafael
Montecinos y su familia se dedican a preservar el oficio de la confeccion de
chupallas, sombreros y objetos tejidos con esta materia prima natural que
abunda en la zona.

Rafael aprendio de su padre y es la tercera generacion de su familia dedica-
da a esta artesania que realiza hace 26 afos.

El proceso para confeccionar una chupalla se inicia con la preparacion de
la CUELCHA, una trenza muy fina de paja de trigo que debe tener entre 100
y 150 metros de largo, y que Rafael obtiene de manera colaborativa traba-
jando en conjunto con vecinas que conocen el oficio.

Luego de diversos procesos a lo largo de 2 dias aproximadamente, se obtie-
ne la clasica chupalla de huaso o un sombrero estilo indiano o calafie. Las
aplicaciones de esta técnica son numerosas como por ejemplo las chupa-
llas en miniatura o pequefios objetos decorativos que evocan a esa zona
geografica.

Yavalla Diseno

Delia Robles es disefladora de profesion y se dedica a la Cesteria hace 8
anos.

Mas alla del interés por la técnica, su acercamiento a esta artesania radica
en la busqueda por reutilizar el papel de diario. Asi comenzo con el llama-
do "mimbre papel” que consiste en elaborar una trama con tiras de papel.
Luego siguid con la técnica de la aduja, de mayor complejidad, lo que la
motivo a seguir buscando materiales para reutilizar o poco comunes, los
que se alejan del oficio mas tradicional.

Asi, en cada una de sus colecciones, integra el conocimiento mas aca-
démico del disefio con la artesania y los oficios, respetando siempre el
trabajo desarrollado por los artesanos, y también, poner en valor el trabajo
hecho a mano.

En paralelo se dedica a hacer clases de cesteria, ya que una de sus grandes
motivaciones es despertar la valoracion por el trabajo hecho a mano.
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1. Caracterizacion de publicos:

Manufactura Nacional a través de sus cuatro ejes de desarrollo genera ac-
tividades dirigidas a publicos y usuarios especificos: artesanos, disefiado-
res, y publico general, que participa y en diferentes niveles de interaccion
y vinculo con el Programa.

Cada actividad cuenta con instrumentos de levantamiento de informa-
cion para la caracterizacion del publico y la medicion de impacto, las que
entregan una medicion estandarizada del cumplimiento de los objetivos
propuestos y permite visualizar y ponderar aquellas estrategias de mayor
repercusion en los usuarios.

Este capitulo muestra algunos de los indicadores que reflejan estos ante-
cedentes a través de los siguientes puntos:

I. Caracterizacion de Residentes Programa Manufactura Nacional
1. Caracterizacion de participantes Fuera de Serie — Hecho en Casa
I1l. Caracterizacion de Publico consumidor de Disefio

IV. Impacto

Ademas, se espera que la informacion levantada sirva como retroalimen-
tacion para futuras intervenciones y propuestas de desarrollo para el sec-
tor del disefio y la artesania que pretendan continuar con los objetivos
planteados por este Programa.

l. Caracterizacion de Residentes
Programa Manufactura Nacional:

|. Caracterizacion de Residentes Programa Manufactura Nacional:

El primer ejercicio de levantamiento de informacion dentro de las Resi-
dencias es el Formulario de Caracterizacion, esta etapa se realiza dentro
del primer dia la Residencia y recoge antecedentes de tipo personal y la-
boral de los participantes y sus proyectos a traves de un formulario espe-
cialmente preparado para este fin.

Como instrumento de levantamiento de informacion se dividio en cuatro
partes para su mejor comprension por parte de los encuestados y del pos-
terior analisis. A traves de estos campos se recogeran los antecedentes
principales de los Residentes participantes del Programa.



A. Identificacion personal

En una primera parte se levantan datos de tipo personal para reconocer
caracteristicas demograficas como el sexo, edad, lugar de origen, entre
otras. A través de estos antecedentes es posible construir una primera
imagen de los y las participantes.

A.1. Sexo: La composicion de participantes es mayoritariamente femeni-
na, casi duplicando a la de residentes masculinos.

66% mmmm 4%
Femenino lnllnlw Masculino

A.2. Edad: se observa que la composicion etaria es mayoritariamente de
entre los 30 y 39 afios y entre los 40 y 49 afios, con mas de un 75% de
participantes entre estos dos segmentos.

Numero de participantes
0 10 20
Edad 20-29 3

de los 0

participantes

40-49
s0-59 [ 2
60 2

A.3. Region de origen: Sobre los origenes geograficos se ob-
serva que la participacion es desde las regiones de Valparaiso
hasta Aysén, y principalmente importante es la de residentes de
la region Metropolitana del pais.

Numero de participantes

0 5 10

Region Valparaiso

Metropolitana _10

O'Higgins

Ruble - 3

Biobio 5

La Araucania - 3

Los Rios

Los Lagos - 3

Aysén 2

B. Actividad laboral

En una segunda parte se busca obtener datos relativos a la actividad labo-
ral, entendiendo ésta como la producciéon y/o comercializacién de pro-
ductos de artesania y disefio, lo que permite hacer una aproximacion a
caracteristicas como la trayectoria, modalidades de trabajo, entre otras.

B.1. Trayectoria: Como puede verse en el grafico 6, la trayectoria de los
participantes de las Residencias esta principalmente en elrangode 1a 5
anos, y en segundo lugar en el de 6 a 10 afios.

¢Hace cuantos AfRos Numero de participantes
afios se dedica a 0 5 10 15
la prodqccllonl}{/o Menos de 1 3
comercializacion de
rtesania evetys N 10
Entre 6y 10 1
Entre11y15 [ 3
Entre 16 y 20 5
Entre 21y 30 - 3
Mas de 30 2

B.2. Actividad econémica principal: Con estos datos se reconoce que
en su mayoria los participantes desarrollan sus actividades productivas y/o
de comercializacion de forma permanente

;Cual es Labores ligadas a la artesania
la principal

actividad

laboral?

19%

Otras labores productivas

C. Formalizacion de emprendimientos

Los siguientes aspectos dan cuenta de otras caracteristicas de los empren-
dimientos, relacionadas con su organizacion y nivel de formalizacion. Las
caracteristicas descubiertas permiten una vision pocas veces reconocida de
este tipo de emprendimientos, lo que puede extrapolarse a caracteristicas
de un sector productivo poco visibilizado. Estos antecedentes develan de-
talles como el bajo nivel de especializacion de los emprendimientos, mos-
trando que en su gran mayoria éstos son unipersonales y no formalizados:



C.1. Posicion en el proceso de productivo: Este antecedente muestra
el nivel de desarrollo de los emprendimientos, mostrando que en su gran
mayoria éstos son pequefios y de nivel individual

;Qué posicion ocupa Trabajador Independiente

en el proceso de

produccién y/o 3%
comercializacion de

su producto? Empleador

C.2. Formalizacion de emprendimientos: E| grafico 13 muestra el grado
de formalizacion econdmica de los emprendimientos, mostrando que un
porcentaje menor de ellos entrega documentos para la compraventa de
productos.

¢;Qué documento Tipo de Numero de participantes
utiliza para formalizar documento 0 10 20
la compraventa de Boleta de honorarios 7
sus productos? Boleta o factura de... _ 8

Vale o recibo simple 0

No utitiza ningun.. | NENEEEEEE 17

D. Ingresos y seguridad social

Como ultimo grupo de antecedentes se busca averiguar sobre el nivel de
ingresos y seguridad social que poseen los participantes. A los antece-
dentes expuestos se suma una afiliacion al sistema de pensiones y salud
no completa, con un 28% de participantes que dicen no estar afiliados al
sistema de pensiones, aunque desde el aflo 2012 la ley exige la afiliacion
de trabajadores independientes, y una situacion similar respecto del sis-
tema de salud, con un 12% de participantes que asegura no estar afiliados
al sistema publico o privado. Estos antecedentes demuestran un alto nivel
de precariedad en la actividad econdmica que desarrollan.

D.1. Ingresos: Como forma de visibilizar el aspecto econdmico se con-
sulta a los residentes sobre los ingresos en el ultimo mes, la respuesta ma-
yoritaria es el menor rango de ingresos propuesto de respuesta “menos
de $300 mil pesos”

¢Cuales fueron sus Pesos Numero de participantes
ingresos percibidos el 0 10 20
ultimo mes qt’ribuidos Menos de 300 mil 19
@ la produccion? Entre 300 y 500 mit | N NEEEE 8

Entre 500 y 700 mil 4

Entre 700y 900 mil | 0

Mas de 900 mil

D.2. Proporcion de ingresos: Para mas detalle se consulta sobre la
complementariedad de los ingresos mensuales, es decir si los ingresos
provenientes de la actividad productiva en disefio y artesania se comple-
menta con algun otro tipo de actividad econdmica. El grafico 15 muestra
que cerca de la mitad de los participantes obtiene sus ingresos men-
suales exclusivamente de la actividad de produccion y comercializacion
artesanal.

;Queé fraccion del Fraccion Numero de participantes
ingreso total mensual  delingreso 0 5 10 15 20
es atribuible a la Menos de 1/4 6
roduccion?
P 1/4 del ingreso - 4
Mitad del ingreso 7
3/4 del ingreso I 1
El total del ingreso 14

Il. Caracterizacion de participantes
Fuera de Serie - Hecho en Casa

Las actividades Fuera de Serie y Hecho en Casa corresponden a un ciclo
de eventos organizados dentro del Programa que intentan llevar a nue-
vos publicos el relato y procesos detras de la artesania y el disefio.

Para ello se invito a seis destacados exponentes del area a relatar y mos-
trar parte de su trabajo, en un formato de conversacion a modo de inter-
vencion en escenarios no tradicionales como cafésy bares. Producto de
la emergencia sanitaria a comienzos del 2020 este espacio se traslada a
los escenarios virtuales a través de plataformas digitales de la Fundacion
en busca del mismo objetivo. Ambas estrategias, virtual y presencial,
consideran el levantamiento de informacion del publico asistentes con
el fin de conocer sus caracteristicas y generar instancias de evaluacion
de las experiencias por parte del equipo coordinador.

La caracterizacion de los asistentes, que se expone a continuacion,
genera una imagen del publico interesado en este tipo de actividades,
caracteristicas demograficas, interés por las actividades culturales y la
percepcion que desarrolla sobre la actividad puntual de la que participa.

1. Sexo: al igual que varias de las actividades que se desarrollan en el
Programa, la mayor parte de los participantes de estos eventos es de sexo
femenino, casi duplicando al masculino

65% mmmm 357%
Femenino wlnllnl Mosculno



2. Edad: Los participantes de estos eventos muestran una mayor partici-
pacion del rango etario de entre los 30 y 39 afios, sequido por el segmen-
to de 40 a 49, ambos juntos con mas de la mitad del total de asistentes

Numero de participantes

0 10 20 30 40
Edad 18-29 12
de los so-30 I :>
participantes 40-49 24
50-59 ]2
60 9

3. Regidn de residencia: sobre este aspecto se debe destacar que la
actividad comienza de forma presencial, pero producto de la pandemia
obliga a desarrollarlo de forma virtual en una segunda etapa, lo que ge-
nera una apertura de las fronteras fisicas para llegar incluso a contar con
participantes extranjeros.

Region Numero de participantes
0 20 40
Antofagasta 2
Atacama I 1
Valparaiso 4
Metropolitana _ 16
O'Higgins 2
Nuble 7
sovo | >
La Araucania 1
Los Rios - 5
Los Lagos 5

Extranjeros . 3

4. Participacion en actividades artisticas: esta pregunta refiere al tipo
de disciplinas artisticas a las que se asistio en el ultimo afio. Del total de
preferencias, se destaca la artesania y el disefio, lo que podria indicar que
la participacion en las actividades del Programa responde a una conducta
habitual, o que este programa llega a un grupo de asistentes familiariza-
dos con estas dos disciplinas.

;De que disciplina  Disciplinas Numero de participantes
artistica eran las 0 20 40 60
actividades a laAsl Circo 10
ce]lugltlilrsr:idazsclstlo Arquitectura - 17
Gastronomia 17
Danza - 18
Folklore 18
Literatura _ 22
Fotografia 23
Fiestas tradicionales _ 31
Musica 31
Patrimonio _ 43
Art. Visuales 44
Disefio I <5
Cine 52
Artesania [

¢Conocia a la Organizacion?: Por ultimo se consulta a los asistentes si
conocian a la Fundacion, intentando reflejar el impacto sobre nuevas au-
diencias, que pretendia el objetivo de las actividades. Ante esto se observa
que los "nuevos” asistentes representan un 33% del total, lo que se evalla
como un buen nivel de impacto en nuevas audiencias.

Respecto a la actividad a la que asistio el
dia de hoy ;conocia a la organizacion?

67%

No




I11. Caracterizacion de publico
consumidor de Diseino

Este apartado entrega los resultados de la Encuesta de Consumo de Di-
seflo Nacional, que fue levantada por la Fundacion el mes de mayo del
2020 y que fue respondida de forma remota por un universo de 199
individuos

La encuesta tiene el propdsito de entregar una vision, lo mas completa
posible, de lo que es y significa hoy el Disefio Nacional de objetos e in-
dumentaria, su significado y su proyeccion de desarrollo considerando
la comercializacion como eje. Su analisis permite reconocer las carac-
teristicas demograficas como el sexo, edad y nivel educativo; y otros
aspectos que ayudan a definir a los consumidores de los productos de
disefio nacional.

1. Sexo: El resumen de encuestas respondidas nos dice que de un total
de 198 participantes, 130 corresponden a individuos de sexo femenino,
es decir un 65.3%, mientras que el 34.2% restante corresponde al sexo
masculino.

Femenino Masculino

66% mmm 34%
m

2. Aspectos importantes a la hora de comprar productos de consumo:
Sobre esta pregunta se destaca la importancia que presentan los aspec-
tos de Disefio y Estética en primer lugar, seguido de Calidad y en tercer
lugar de importancia el Precio

¢Cuales son los aspectos mas importantes
del producto que usted considera al comprar?

Disefio y estética del proyecto 46%
Calidad I 2o

Precio 14%

Etica de la empresa productora - 7%

Pais de origen 2%

Impulso l 2%

3. Definicion de Disefio: Esta pregunta nos indica la cercania de los
participantes con el disefio desde una perspectiva tedrica, ya que la al-
ternativa de mayor frecuencia es la que mejor define al concepto.

Para usted, ;cual es la mejor definicion de DISENO?

Definicion Numero de participantes
0 50 100 150

Un instrumento para la produccién
en serie de objetos

Una disciplina que puede utilizarse
- ) . . 129
para mejorar cualquier campo de la industia

Una caracteristica de productos
modernos y novedosos por su belleza

5

53

No conozco una definicion de disefio I 12

4. Frecuencia de compra: Ante esta pregunta la mayor cantidad de en-
cuestados se situa entre las opciones “ocasionalmente” con un 43.2%
y frecuentemente con un 33.7%, es decir un 67.9% entre ambas alter-
nativas, lo que nos sugiere una cercania de base con el consumo de
productos de diseflo nacional entre los encuestados.

¢Ha comprado productos de disefio nacional?

10%
Frecuentemente
5%
. Muy frecuentemente
8%

Nunca

Ocacionalmente Muy rara vez



5. Porcentaje de sobreprecio: El resultado de esta pregunta arroja que
mas de la mitad de los encuestados, un 57.3% esta dispuesto a pagar entre
0% y 24% de sobreprecio por un producto de disefio nacional, un 31.7%
esta dispuesto a pagar entre un 25% y un 49% de sobreprecio, y un 9,5%
dispuesto a pagar mas de un 50% por los productos de disefio nacional.

;Qué porcentaje 0% - 24% 58%

de sobreprecio 257 49 | 32%

estaria dispuesto 50% - 74% 0%

a pagar?
Méas 100% | 1%

Otros analisis que se desarrollan corresponden a la combinacion de algu-
nas variables, como el porcentaje de sobreprecio dispuesto a pagar por
un producto de disefio nacional diferenciada por sexo. Sobre este arreglo,
las diferencias no son tan radicales entre hombres y mujeres, sin embar-
go parecieran ser los hombres quienes se restringen mas en sus gastos.
Mientras que ambos sexos estan dispuestos a pagar entre 0% y 24% con
un 57.9% de las preferencias, esta opcion la prefiere el 62.1% de los hom-
bres y el 55.8% de las mujeres, mientras que la opcidn de pagar entre un
25% y 49% de sobreprecio la prefiere el 34% de las mujeres y el 28.8% de
los hombres, lo que le entregaria una leve diferencia asociada a mayor
gasto a las mujeres.

Otra combinatoria relevante de analizar es la de reconocer el aspecto mas
importante a la hora de decidir por una compra de un producto segun la
edad del consumidor. Sobre este aspecto se expone que sin diferencia-
cion etaria el aspecto mas importante es el disefio y estética del produc-
to (grafico 2), sin embargo la segmentacion segun edades indica que es
de mayor importancia para el grupo de entre los 50 y 59 afios, con un
57.7% de las preferencias. Cabe mencionar que el segundo aspecto de
importancia, la calidad de los objetos, también esta mas presente en los
segmentos mayores, un 36.8% en el grupo de entre los 40 y 49 afilos y un
35.3% en el grupo de mayores de 60 afios de edad.

2. Impacto

El impacto del Programa, para estos efectos, se registra a través de métri-
cas y evaluaciones cuantitativas levantadas de las actividades que se reali-
zaron. Elinterés de realizar este levantamiento tiene que ver con visualizar
el alcance de cada estrategia y con su respectivo objetivo perseguido.

Como parte importante del analisis de impacto cabe sefialar la importan-
cia de las métricas en redes sociales y pagina web, y su relevancia para el
acercamiento al publico general, especialmente en la segunda parte del
Programa en el contexto de confinamiento. En este sentido, debe men-
cionarse la reestructuracion de varias sino todas las estrategias y activida-
des originalmente disefiadas al formato presencial y que el afio 2020 de-
ben comenzar a desarrollarse de forma virtual, con las correspondientes
problematicas asociadas, pero con un fuerte desarrollo del uso de redes
sociales y posicionamiento web, lo que influye fuertemente en el impacto
a que puede medirse a través de las métricas web.

A continuacion se genera un resumen de las principales métricas de im-

pacto cuantitativas y en especial de la evaluacion que hacen los propios
usuarios de las Residencias del Programa.

Impacto cuantitativo:

item Impacto cuantitativo

Residencias 5 Residencias presenciales

2 Residencias virtuales

96 postulantes

32 participantes

19 objetos finales

Espacio Némade 2 Espacio Nomade presenciales

3 Cépsulas Espacio Nomade virtuales
14 participantes

Fuera de Serie 1 Hecho en Casa Presencial

Hecho en Casa 5 Hecho en Casa virtuales

78 participantes

Encuestas Comercializacion | Encuesta de Caracterizacion de Publicos Consumidores
Evento Tienda REC

55 participantes

Encuesta de Consumo de Disefio Nacional
Encuesta Virtual

199 participantes

Datos Web Web Manufactura Nacional

5140 usuarios - 14.403 visitas
Facebook

187 publicaciones - 947 seguidores
Instagram

257 publicaciones - 3076 seguidores




Etapa de evaluacion
de las Residencias del Programa

Las Residencias como estrategia principal del Programa recogen de forma
particular la evaluacion de parte de sus participantes, buscando recoger
impresiones sobre el proceso transcurrido. La aplicacion del instrumento
es solicitado a cada residente, tanto en el formato presencial como virtual.
De igual forma, esta herramienta es utilizada como evaluacion de proceso
que el equipo coordinador utiliza para hacer modificaciones y mejoras
durante el Programa.

Cabe seflalar que el proceso de las Residencias sufrio, como todas las
actividades del Programa, transformaciones profundas debido a la emer-
gencia sanitaria del 2020, lo que obliga a dejar el formato presencias pro-
pio de una residencia, para pasar a un formato de desarrollo online o a
distancia, donde los participantes cumplian con la metodologia de trabajo
desde sus casas y talleres, por lo que algunos de los parametros medidos
en la evaluacion debieron ser transformados para medir el impacto de las
nuevas condiciones.

1. Duracion de la Residencia: Una de las caracteristicas que sufrid no-
torio cambio fue la duracion de cada Residencia, las que pasaron de 4 a
15 dias en el traspaso a la virtualidad, por lo que a la hora de realizar la
evaluacion se consulta por la duracion de cada caso de forma respectiva
y en este apartado se sintetizan las respuestas en las alternativas que se
observan en el grafico 1. Como se observa, existe una clara preferencia
por una duracion mayor a la del formato en el que se participa.

¢Cuantos dias te gustaria que durara la Residencia?
(respecto de la cantidad actual)

Mas dias | 0%

iguat [ 7

Mas dias 13%

2. Evaluacion de la metodologia de trabajo: La metodologia empleada
en las Residencias es el principal diferenciador de este espacio de crea-
cion. Los graficos 2 y 3 muestran el resumen de la evaluacion realizada
por los participantes de las residencias presencial y virtual respectivamen-
te, las que fueron evaluadas con notas del 1,0 al 7,0.

A modo de analisis, el grafico 2 expone que todas las etapas son evaluadas
de forma satisfactoria, siendo los procesos de co-creacion y capital hu-
mano los de mayor valoracion, y que el promedio de calificacion de todas
las etapas es de un 6,1

Grafico 2: ;Como calificarias las etapas metodologicas
de la Residencia?Residencias presenciales

Nota
4,0 4,5 5,0 55 6.0 6,5 7.0
Capital cultura 6,3
Material I, -
Historia de uso 59
Proceso - [&
Co-creacioén 6,4
prototpo | ©.0
Promedio 6,1

Por su parte, el grafico 3 muestra
Nota
40 — 45 — 50 — 55 — 60 — 65 — 7,0

Levantamiento de necesidades

53
Capital cultural RO

Material 54
Proceso y Co-creacién _ 4,9
Prototipo 4,9

Testeo _ 4,9
Encuentro con expertos 50
Resolucién de producto [ EX
Promedio 51

la evaluacion metodologica de las Residencias virtuales, donde se observa
un cambio en los pardmetros a evaluar debido a la adaptacion que sufre
la metodologia inicial ademas de una caida en la valoracion de los partici-
pantes de un punto en promedio (5,1)



3. Evaluacion de la produccion de las Residencias: el aspecto logistico
también es relevante de evaluar ya que es un area facilmente mejorable
dentro del proceso de las Residencias, entre una instancia y otra. Sobre
este aspecto el grafico 5 muestra la evaluacion que realizan los partici-
pantes de las instancias presenciales, que comprende una logistica im-
portante relacionada al alojamiento, alimentacion y trabajo en taller de los
residentes, y que es evaluada con un 6,2 de promedio.

Nota

4,0 5,0 6,0 7.0
Levantamiento de necesidades 6,7
Capital cultural _ 6,4
Material 5,6
Proceso y Co-creacion _ 6,9
Prototipo 6,3
B
Encuentro con expertos 58
Resolucion de producto _ 51
Levantamiento de necesidades 6,3
Capital cultural _ 6,9
Material 6,2

Por su parte el grafico 6, que muestra la evaluacion de los aspectos de
produccion de las instancias virtuales, mide parametros distintos y se ob-
serva una caida en la valoracion que hacen los participantes, esta evalua-
cion puede explicarse por la importante adaptacion en el formato y a un
contexto igualmente dificil para los residentes y para el equipo coordina-
dor, obteniéndose una baja en el promedio de medio punto respecto del
formato presencial.

Nota
4,0 5,0 6,0 7.0
Postulacion 58
Contacto Previo _ 5.4
Plataformas de conexién 57
Grupos de WhatsApp _ 53

Material entregado en la Residencia
Material Metodolégico
Trato recibido por el equipo coordinador

Resolucién de producto

5,4

2
I -

6,9

4. Valoracion de la experiencia: Una forma de evaluar la experiencia de
forma general es a través de la valoracion econdmica, por esto se con-
sulta a los participantes el valor que estarian dispuestos a pagar por una
nueva participacion en la experiencia.

En el grafico 7 se observa que casi la totalidad de los participantes consi-
deran un pago de 30 mil pesos o superior como copago justo a pagar en
una nueva instancia del mismo tipo.

¢Hasta cuanto Pesos Numero de participantes
estarias dispuesto 0 5 10
a pagar por Menos de 30 mil 1
participar de una )
. 30 mil I o
nueva Residencia?
Entre 31y 50 mil 8
evestyzomt [ 7
Mas de 71 mil 3

De la misma forma, ante la pregunta sobre la disposicion a participar nue-
vamente del proceso de las Residencias, el grafico 8 muestra que el 90%
de las respuestas son positivas, lo que muestra una alta valoracion y satis-
faccion con el proceso desarrollado.

¢;Participaria nuevamente?
Si (o]

No

No sé

O
(o)



Informe Financiero

CA
P ‘ Presupuesto Total: $ 68.278.936
TU Ano 1- 2019

| O 1.- RRHH: $ 23.530.000

Directora Proyecto

INFORME Coordinador Territorial
FINANCIERO Coordinadora de Actividades
Coordinador de Disefio

2.- Gastos Operativos: $ 8.103.202

Movilizacion residencias $960.000
Alojamiento residentes $1.877.202
Disefio pagina web $ 400.000
Impresion merchandising y pecheras  $ 400.000
Construccion stand para venta $800.000
Asesoria Contable $300.000
Catering residencias $500.000
Impresion lienzos para actividades $200.000
Aviso publicitario en RRSS $300.000
Impresion folletos $126.000
NIC + host de la web $80.000
Disefio piezas graficas $1.200.000
Registro audiovisual $600.000

Lanzamiento programa $360.000
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Ano 2 - 2020

1.-RRHH: $ 22.685.000

Directora Proyecto

Coordinador Territorial

Coordinadora de Actividades

Gestor de Financiamiento

Coordinador de Disefio

Encargada espacios de comercializacion

2.-Gastos Operativos: 13.960.734

Movilizacion residencias

Envios material a residentes
Mantencion pagina web
Implementacion tienda web
Participacion Bienal Iberoamericana
Arriendo stand para venta

Asesoria Contable

Catering actividades (envios regalos)
Ficha técnica (presencial y live)
Aviso publicitario en RRSS
Community Manager

Impresion memoria

Personal apoyo (pago residentes virtuales)
Disefio piezas graficas

Registro audiovisual y fotografico

$10.000
$200.000
$270.000
$400.000
$440.000
$1.000.000
$275.000
$1.300.000
$1.000.000
$560.000
$800.000
$800.000
$1.305.734
$1.600.000
$4.000.000

monares  nue

Residencias para disefiadores

L ACULTURARALCH O ASRUBR ACID CulTLER  ART

les como proy
entre sl de o

cion en |2 busquada denuevas
el disefio,

MANUFACTURA NACIONAL/ INICIA 5U PRIMERA CONVOCATORIA
PARA DISENADORES VINCULADOS CON LA ARTESANIA

EebEa el s 201 o

LAGREDAY que
quieran experimentar & i relacit &l patrimonio de uso.

Basesy formulario de inscripcion: [ttos:/manutac
content/uploads/2019/02/Bases od]

Resultados de proyectos seleccionados: 1 de marzo 2019, Seran natificades.
individusimente.

Para mayr informaci6n, dudasy comentarios:

Alejandrz Sepiiveda H. Directo

Vsleska Roa B. Coordinadora de media

Manufactura Nacional inicia su primera convocatoria para
disefiadores del pais que se vinculen con la artesania

Del 11 a1 15 de marzo se desarrollard esta primera experiencia dnica en el pais, o5 un programa de
. p 5

produccién, visibilizacin,

) basado en

desplazados y o cludod.

MANUFACTURA

NACIONAL

- . il N CONVAEATORIATABIERTA PARA DISENO
e : RESIDENCIAS
MANUFAGTURA NAGIONAL: FOSTULA A LAS RESIDENCIAS DE 3 Postula'del 2,al 22 de febrero
DISEND SOSTENIBLE VINCULADO A LA ARTESANIA Jxmwmqutg«fkww..

L VALDI EEL SN £0E mNELE

MANUFACTURA NACIONAL: RESIDENCIAS DE ARTESANIA ¥ DISERD
A AS MATERIALIDADES DE BIOBID ¥ NUBLE

Abren convocatoria a disefiadores que trabajen con Crin

Midrolas, Juba 31, 2010

C adi que jen con Crin
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Residencios de
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"HECHO EM CASA" DE FUNDACION MADRUGADA
- Programa digital busca poner
. en valor el proceso artesanal
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Alejandra Sepiilveda: Residencias de disefio y artesania

Diario de Concepcion T —

Espaia tenia la cabeza puesta en el sur de Chile. Ya se habia dado cuenta de que hacia

Gultura y Eapecticulon falta un cruce mis profundo entre las 4reas de disefio y artesania para poder dinamizar

Programa “Hecho en Casa” apunta a poner en valor el
roces bjetos artesanales
proceso de objetos artesanale . . "Siempre se habla de este cruce, pero suele vincularse l diseio en el ltimo eslabon dela

los territorios rurales, v su proyecto de titulo ibaa tratar de llenar ese vacio.

. al poner la marca o incorpora formal; siempre es algo
‘muy estético, un poco superficial. Hay pocas instancias en que el cruce sea més horizontal
entre el trabajo, las técnicas, la materia prima artesanal y el trabajo el disefio ala par’,

explica Alejandra.

[T —
Programa “Hecho en Casa” emite este jueves su Ultimo
capitulo

st

Programa Manufactura Nacional llama a
disefiadores a que trabajen con Fibras
Naturales

000

T T
Fundacion Madrugada da a conocer el trabajo artesano desde el “HECHO EM CASA™: PROGRAMA ONLINE BUSCA POKER EN VALOR EL
Biobio al mundo PROCESO ARTESANAL

- BJETOS EN PROCESO
Sl b | 11 de Junio al 9 de Julio




Buttura y Especticuion

Programa “Hecho en Casa” emite este jueves su Ultimo
capitulo

MANUFACTURA NACIOMAL: RESIDENCIAS DE AI}TESANI‘A ¥ DISERD
ABORDAK LAS MATERIALIDADES DEBIOBIO Y NUBLE

BJETOS EN PROCESO
1 11 de Junio al 9 de Julio

*OBJETOS DEL DIA" CONVOCATORIA ABI
[

- i

“Objetos del Dia” convocatoria abierta a
Residencia Virtual de Manufactura
Nacional

De manera virtual comenzars un nuevo ciclo d residencizs dz Manufacturs Nacional.

Manufactura Nacional abre convocatoria para residencia
online “Objetos del Dia

“Objetos del Dia”: convocatoria abierta a residencia
wvirtual de Manufactura Nacional

Los residentes se seleccionarsn en base  crilerios sspersbles en la gestin de sus proyectos, e
decn. trayectoria de mis de § aios, un amaige leorisl, patrimenial ¥ relios preseries en la
cion del quehacer del oficio, grada de innovacin y sustentabilida

Economia y Negocios

Manufactura Nacional: proyecto que une disefio y
artesania ya comenzé residencias en el Bio Bio

ANTL OSMEN DATEE DU

AL AEULTURARALICH RASRUBA

Residencia Objetos del Dia de
Manufactura Nacional ya tiene a sus
primeros participantes virtuales

OBJETOS R
DEL DiA

MANUFACTURA NACIONAL/ INICIA 5U PRIMERA CONVOCATORIA
PARA DISENADORES VINCULADOS CON LA ARTESANIA

Residencia “Objetos del Dia” confirmé a sus primeros
participantes

OBJETOS
DEL DiA

DELL7 AL 51DE AGE

" de Manutacirs
P ———.y

s .
imensionas o espacos esueidos

Basesy formulariode nscrpcion:

Residencia Objetos del Dia de "
Manufactura Nacional ya tiene a sus il
primeros participantes virtuales

ParamayorInformacion.dudasy comentarios:

[’
ntegrersn lprimer ciclo dela Residencis Virtual Odjtos delDi Craftn Progress”de

uzvos objetos utitaris pas acoci raducide.

FLACULTURAMUCHOMASRUDA INICID  CULTURA ARTE OFINION  DATOS

FUNDACION MADRUGADA CONVOCA A DISENADORES QUE
TRABAJEN CON CRIN

Pubiicado 31

Postula a la 1° residencia de disefio de

Manufactura Nacional

s e 2o

afunsazin mes oo mi s sz

£0ué es Manufacturs Nacional?
| s |

S

sy - MANUFACTURA NACIONAL: POSTULA A LAS RESIDENCIAS DE
me i DISEND SOSTENIBLE VINGULADO A LA ARTESANIA

i VIWE
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MADRUGADA  MANUFACTURA

Cuarta residencia en la Regidn de Nuble:
convocan a disefiadores que trabajen con
Crin

MANUFAGTURA WAGIONAL: POSTULA A LAS RESIDENCIAS DE A o TG GO
DISENO SOSTENIBLE VINCULADO A LA ARTESANIA FUNDACION MADRUGADA CONVOCA A DISENADORES QUE

TRABAJEN CON CRIN

=L VRLDIE CEL DiEmN SOS L
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Econamia y Negosios

e Manufactura Nacional: proyecto que une disefio y
MANUFACTURA NACIONAL: RESIDENCIAS DE MjTESAN\ﬁ ¥ DISEND artesanfa ya comenzd residencias en el Bio Bio

ABORDAN LAS MATERIALIDADES DE BIOBID ¥ NUBLE - Pl P - S | 28t .gos

Abren convocatoria a disenadores que trabajen con Crin

Widroolus, Jusio 31, 2010

Convocan a disefadores que trabajen
con Crin

~Fundacion Madrugada llama a postular o
diseriadores del pais relacionados con este material.

Alejandra Septilveda: Residencias de disefio y artesania

Cuando Alejandra Sepilveda estaba terminando su méster en Economia Creativa en
Espafia tenia la cabeza puesta en el sur de Chile. Ya se habfa dado cuenta de que hacia
falta un eruce més profundo entre las reas de diseiio y artesania para poder dinamizar
los territorios rurales, y su proyecto de titulo iba a tratar de llenar ese vacio.

"Siempre se habla de este cruce, pero suele vineularse al disefio en el dltimo eslabén dela
cadena de valor, al poner la marca o incorporar algin elemento formal; siempre es algo
‘muy estético, un poco superficial. Hay pocas instancias en que el cruce sea més horizontal
entre el trabajo, las técnicas, la materia prima artesanal y el trabajo del disefio ala par”,
explica Alejandra.

El programa —bajo el alero de Fundacién Madrugada, dirigida por Alejandra- estd

pensado para durar dos aiios, aunque a ella le gustaria proyectarse mucho més. Tienen

cuatro pilares produccion, visibilizacion, e
i “Durante el 2019 h tado trabajando en la produccion v para eso
ideamos una serie de residencias en las que vinculamos a diseii artesanos,

vamos a un territorio especifico, donde se trabaja una materia prima en particular.

Hemos estado trabajando en las regiones del Biobio y de Nuble con materias primas

En o locolidad de Rari (Mawle) se ha desarrollado artes
este materiol provemiente del pele de cabalio.

INSCRIPCIONES SON HASTA EL 16 DE

Convocan a disenadores
que trabajen con crin
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Convocan a disefiadores que trabajen con Crin
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Programa Manufactura Nacional llama a
disefiadores a que trabajen con Fibras
Naturales

' 000

Manufactura Nacional abre convocatoria para residencia
online “Objetos del Dia”

¢ e * Obfetos del Dia: Craft in Progress ™

Sximo 2 de aposts,

Los residentes se seleccionarsn an base 3 crilerios esperssies en I gestisn de sus proyectos, ex
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Cuarta residencia en la Regién de Nuble:
convocan a disefiadores que trabajen con
Crin

Proyecto que une disefio y
artesania ya comenzé residencias
en la Region
TON -
ONLINE AQUY
£LACULTURALUCHOVASRUDA INICIO CULTURA ARTE OPINIG

FUNDACION MADRUGADA CONVOCA A DISENADORES QUE
TRABAJEN CON CRIN

Pubicadoct

Postula a la 1° residencii

Postula a la 1° residencia de disefio de
Manufactura Nacional

. 1. Svezs Sremorsde

2 fumzmin o tentd mis dmales sozra sln

£0ué es Manufactura Nacionsl?

Ecanomia y Negocios

Manufactura Nacional: proyecto que une disefio y
artesania ya comenzé residencias en el Bio Bio
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MADRUGADA  MANUFACTURA

Proyecto que une disefio y artesania ya
comenz6 residencias en la Regién del
Biobfo

000

Convocan a disefiadores que trabajen
con Crin

- Fundacion Madrugada llama a postular a
disefiadores del pais relacionados con este material.
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MADRUGADA

FUNDACION

Fundacion Madrugada 2020.

Miembro del Registro Nacional de Artesanos.

Premio Integrales Transversales y Cooperacion espafnola,Bienal Ibe-
roamericana de Disefio 2020

Todos los derechos reservados. Chile.
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